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婚宴寿宴、逢年过节，印着吉祥话、内
壁闪着金箔光泽的“高颜值”纸杯，成了不
少消费者的待客“标配”。在电商平台，这
类“网红杯”主打“喜庆又体面”，销量动辄
数十万上百万件。

但是，这些漂亮的一次性纸杯，包装上
往往印有一行极易被忽略的小字提示：“需
配吸管、勺使用”。买来就是为了直接喝的
纸杯，为何从产品定位到使用提示，商家都
在强调不能直接对嘴喝？

网红纸杯有猫腻
今年2月，“新华视点”记者在多处农

村酒席发现，席面上普遍使用通体印刷红
色油墨的一次性纸杯。宴席主曾先生反
映，他在网上以48.8元的价格购买了500
个“时尚新款加厚金箔纸杯”，挑中的就是
杯身喜庆印有“囍”字等图案。

记者在他的商品购买页看到，商家宣
称“金奢内膜、喜庆高端”“待客喝水”，为

“食品级一次性纸杯”。但纸杯外包装上又
提示“需要配合吸管使用”。宣传与实物标
注“两张皮”的情况引起记者注意。

随后，记者在电商平台随机购买了8
款热销的“网红高颜值”纸杯，外包装袋上
无一例外都标明了产品为“包装容器类纸
杯”，执行由市场监管总局、国家标准化管
理 委 员 会 发 布 的《 纸 杯 》（GB/T
27590-2022），并附有“请配合吸管、勺使
用”的提示。

为什么不让直接喝？问题出在印刷
上。

《纸杯》（GB/T 27590-2022）明确规定，
“直接饮用类纸杯”杯口距杯身15毫米（不
含15毫米）内不应印刷。安徽省消费者权
益保护委员会发布的安全提示明确，这是
为了避免消费者嘴唇接触油墨，影响健
康。而对“包装容器类纸杯”并无此项限
制。

记者购买的这些以“颜值”当卖点的一
次性纸杯，杯身无一例外都通体印刷油
墨。其中有2款低价热销品，甚至找不到
具体生产厂商、生产日期和产品质量合格
证，属于典型的“三无产品”。

一款“三无”纸杯散发刺鼻的塑料气
味，商家却称“正常现象”。明明注意事项
写着“需用吸管”，商家却表示无需在意，

“直接喝没问题”。
长期关注食品安全的科信食品与健康

信息交流中心副主任阮光锋告诉记者，很
多网红店、直播间卖“9.9元50只”的纸杯，
其真正目的是通过引流营销其他产品。“引
流产品通常卖一批就停，为控成本，重外观
轻质量。”他说。

市场监管总局 2026 年 1 月发布的
2025年食品接触用纸容器等18种产品质
量国家监督抽查情况通报显示，不合格项
目的问题集中在荧光性物质、抗压强度等

关键安全指标。
阮光锋介绍，抗压性差可能导致纸杯

用于防渗透的淋膜破损，进而迁移释放对
人体有害的甲醛、塑化剂等物质。

此外，今年2月，上海市消费者权益保
护委员会从电商平台及大型商超购买了
40款一次性杯子进行评测，检出一款纸杯
中，被世界卫生组织国际癌症研究机构列
为2B类致癌物的物质3-氯-1,2-丙二醇残
留量，超出国标限量值3倍。

维权往往不易
“从法规角度来说，商家的这种自我声

明是合规的。”阮光锋说。
一个“包装容器类纸杯”的标注，让商

家规避了风险，但消费者却陷入维权困境。
浙江景宁畲族自治县的一份行政复议

决定书显示，消费者举报购买到的纸杯杯
口存在印刷不符合国标要求，最终因产品
标注“包装容器类纸杯”，举报被驳回。湖
南长沙、河南周口等地的同类案件中，结果
同样如此。

中国法学会消费者权益保护法研究会
副秘书长陈音江认为，这种行为本质上是
商家在“掩耳盗铃”。“明明生产的就是一个
纸杯，它的销售页面上目标群体、使用场景
都非常明确，说明商家主观上就知道自己
生产的是纸杯，标注‘包装容器类纸杯’就
是为了推卸责任。”他说。

在黑猫投诉平台，“纸杯”“违规”相关
投诉有上百条，问题高度集中：买到“三无
产品”，或遇热水散发刺鼻味，退货退款困
难重重。

挑选纸杯有讲究
实际生活中，不少消费者在买纸杯时

很少较真。《中国消费者报》2026年2月发
布的消费调查显示，约74%的受访者没有
留意过食品接触用纸容器标签标注的具体
用途；46%的受访者认为“纸质”即天然安
全，不太在意生产日期等详细信息。

该较真的不止是消费者。
陈音江表示：“监管部门在监督检查过

程中，可以结合普通消费者的认知和实际
的消费场景，及时开展研判，对涉嫌虚假宣
传、不符合安全标准的生产行为做出认定，
让监管跟上市场变化节奏。”

对于宣传与实际用途不符的商品，陈
音江强调平台应提升监管能力：“平台应当
及时采取限流、下架等措施，不能放任这类
网红产品利用流量收割消费者，带来安全
隐患。”

面对商家的“擦边操作”和部分“三无
产品”的浑水摸鱼，消费者该怎么办？

中国消费者协会、市场监管总局发布
的消费提醒表示，选购一次性纸杯要做到

“一看、二闻、三动手”：一看，看产品包装标
注是否齐全，是否有清晰的生产厂家、生产
日期、执行标准、产品类别，警惕无厂名、无
标准、无生产信息的“三无”纸杯，优先选择
杯口无印刷的素色纸杯，过于洁白的纸容
器可能添加了荧光增白剂；二闻，闻纸杯是
否有刺鼻的油墨味、塑料味，不要选购有异
味的产品；三动手，用手捏一下纸杯，优先
选择杯身挺度好、质地厚实的产品，避免选
购一捏就扁的软塌纸杯。

在使用环节，相关专家建议：应严格区
分冷饮杯与热饮杯，冷饮杯勿装超60℃热
饮，热饮杯勿装白酒；避免长时间盛装滚烫
开水或强酸性饮品；纸杯为一次性设计，切
勿重复使用；存储时应置于阴凉干燥处，开
封后及时封口，防止受潮霉变。

新华社南宁3月29日电（记者 曹祎
铭）29日晚，历时近三个月的第九届广西
万村篮球赛在玉林市兴业县落幕，南宁市
思陇祥华社区队获得总冠军。

广西万村篮球赛（前身为广西万村农
民篮球赛）是广西体育局于2006年创办的
一项以行政村为参赛单位的群众篮球赛
事，原则上设置乡镇级赛、市级赛和总决赛
三个阶段，部分地区可根据实际情况增设
县级赛。

历时三天的总决赛汇聚了广西全区14
支设区市冠军队伍，采用“小组循环+淘汰赛”
赛制，14支劲旅抽签分成四组比拼，各组前两
名晋级复赛，通过层层角逐争夺总冠军。

比赛，会分出胜负；快乐，每个人都是
主角。

27日晚的总决赛开幕式现场座无虚
席，人声鼎沸。表演环节，演员们乘坐拖拉
机入场，拖拉机一响，全场气氛瞬间被点
燃。随后的比赛中，观众把锅碗瓢盆当作

“专业应援棒”，带来“硬核”应援。
“不管哪支队伍进球，我们都欢呼。”总

决赛当晚，来自富川瑶族自治县的球迷潘
志云说，“大家都是业余的，别管球技如何，
开心就得了，我们并不那么在意比分。”

近年来，随着脱贫攻坚的胜利和乡村
振兴的推进，广西农村地区的基础设施建
设有了质的飞跃，全自治区已实现每个行
政村至少有一个篮球场。今年春节前后，
本届赛事的乡镇级赛全面开赛，赛场热度
持续攀升。

2月18日，农历大年初二，兴业县蒲塘
镇男子篮球赛举行最后两场比赛。记者在
现场看到，下午1时许，村民们陆续来到球
场，其中不乏外地球迷，高峰时有近7000
人，而整个蒲塘镇的户籍人口不过5万余
人。

3月7日晚，来宾市县级男子篮球赛在
金秀瑶族自治县桐木镇能容纳近万人的全
民健身中心进行。尽管元宵节已过，球场

外仍然停满了车辆，赛场内外挤满了前来
观赛、感受氛围的群众。

这种火爆的看球场面，近些年在广西
并不罕见。广西体育局群众体育处处长林
敬华介绍，广西万村篮球赛历经九届传承
创新，已经成为广西覆盖面最广、参与度最
高、乡土气息最浓、群众基础最深的乡村体
育品牌赛事之一，也成为凝聚乡情、增进团
结、振兴乡村的重要载体。

场内有观赛之乐，场外有丰富体验。
比赛期间，记者在广西多地赛场外看

到，各地将民俗展演、特色农产品展销、乡
村美食体验、农文旅宣传推介深度嵌入赛
事全过程。兴业县将赛场变为农特产品推
介会，富川瑶族自治县以“肥猪、牛羊”等农
味奖品彰显乡土风情，环江毛南族自治县
融入毛南族民俗展演……各地以篮球赛为
纽带，让篮球场变成乡村好物展销台、文旅
活动打卡点、县域消费新引擎，实现“体育
赛事搭台、文旅消费唱戏、乡村群众受益”。

新华社北京3月30日电（记者高敬）生态环
境部发布的《秦岭地区生态保护蓝皮书（2025
年）》显示，秦岭地区生态格局逐步优化、生态质
量有所改善、生态功能总体稳中有升。

生态环境部新闻发言人裴晓菲30日在新闻
发布会上介绍，为加强秦岭地区生态保护与修复
监督，生态环境部近日组织完成了秦岭地区生态
状况变化调查评估，形成了《秦岭地区生态保护
蓝皮书（2025年）》。

蓝皮书以秦岭自然地理单元为评估对象，涉
及豫、鄂、渝、川、陕、甘、青等六省一市，系统反映
了大秦岭地区生态保护状况。蓝皮书显示，秦岭
地区生态格局逐步优化、生态质量有所改善、生
态功能总体稳中有升。自2018年以来，秦岭地
区森林和湿地等关键生态系统面积稳步提升，超
50%的重要生态空间呈恢复趋势，超过60%的区
域生态质量不同程度好转，水源涵养和土壤保持
功能增强区域面积比例约为60%和47%，固碳功
能增加区域面积比例达到55%。

蓝皮书同时显示，秦岭地区局部生态系统稳
定性有待提升，生态破坏时有发生，分区监督精
细化水平有待提高。

裴晓菲表示，蓝皮书既是秦岭地区的“体检
报告”，也是“保健方案”，将不断引导加强跨区域
生态保护协同合作，更好统筹自然恢复和人工修
复，推动秦岭地区生态系统不断优化，增强生态
安全屏障作用。

新华社北京3月30日电（记者叶昊鸣）记者
30日从交通运输部获悉，为加快推动人工智能
等前沿技术与航运产业深度融合，培育壮大航运
新质生产力，交通运输部、工业和信息化部、国务
院国资委、市场监管总局近日联合印发《智能航
运2030行动计划》，明确“十五五”期间我国智能
航运发展的总体要求、重点任务和保障措施。

据交通运输部有关负责人介绍，行动计划以
科技创新和产业创新为路径，以场景应用为牵
引，明确了两个阶段发展目标。到2027年，我国
将实现人工智能与航运要素深度融合，核心关键
技术取得突破，建立三个以上智能航运综合试点
区域、开辟五条以上试点航线，打造十个以上可
推广的智能航运典型场景，运营百艘以上智能船
舶；到2030年，我国将全面掌握核心关键技术，
形成技术、产业、治理协同发展新模式，智能航运
发展达到国际先进水平。

围绕上述目标，这名负责人说，行动计划从
技术装备攻关、应用试点赋能、基础设施提升、监
管治理提升四大维度，系统部署了11项重点任
务，着力构建覆盖创新链、产业链、价值链的智能
航运发展体系，推动我国智能航运迈向系统集成
与规模化应用新阶段。

这名负责人表示，行动计划的印发，不仅为破
解制约我国智能航运发展的瓶颈问题提供了系统
性解决方案，也为2035年基本建成交通强国、助
力中国航运在全球智能化浪潮中实现由“并跑”向

“领跑”跨越，注入强劲动能、奠定坚实支撑。

新华社郑州3月29日电（记者 王思北 王前
慧）29日，以“发挥主流媒体引领力 激发多元主
体创造力——共创繁荣网络内容生态”为主题的
2026中国网络媒体论坛在河南郑州开幕。各界
与会人士围绕网络内容建设的新形势、新任务、
新路径展开交流探讨。

开幕式上发布了2025中国正能量网络精品
征集展播活动结果，50件十佳网络精品及500件
网络精品脱颖而出。现场还启动了中央网信办
2026年网上重大主题宣传和重大议题设置项目
暨“开局之年看中国”网络主题宣传活动。

今年论坛进一步创新举办方式，做精内容、做
实成果。论坛期间举办了正能量创作者大会、数
智赋能正能量生产传播大会等活动，以及“变革之
路：网络媒体创新实践”“融媒新声：政企新媒体出
圈入心新路径”“讲好故事：从共情传播到文化认
同”“善用善治：AI内容规范发展”等主题论坛。

此外，论坛上还启动了“2026正能量行动计划”
和“2026正能量创作者支持计划”，通过流量倾斜、收
益激励、成长赋能等方式，让创作者有支持、让正能
量有共鸣；并发出《清朗网络空间汇聚向上向善》倡
议，发布《数智赋能正能量生产传播态势报告》等。

本届论坛会期2天，由中央网信办、人民日
报社、河南省委网信委主办。

“颜值”吸睛的一次性纸杯
因何不能直接对嘴喝
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