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从“保供惠民”到“双向赋能”
西藏冬季牛羊肉促销的民生福祉

“这是我首次享受到如此大力度的优惠。”家住拉萨八廓街的拉姆开心地说道。
她通过网络获知活动信息后，专程前往展销点选购了一条牦牛后腿，总价3100元的
肉品，经政府补贴600元后，实际仅支付2500元。近日，“幸福城关 惠享生活”牛羊
肉专场促消费活动在拉萨火热开展，政府补贴的“真金白银”让市民切实感受到实
惠，拉姆便是众多受益者之一。

拉萨市城关区惠民牛羊肉促销活动的顺利开展，离不开坚实的政策支撑。城关
区商务局秉持“政府搭台、企业唱戏、大众参与”核心原则，紧扣岁末年初牛羊肉消费
旺季需求，依托西藏高原特色农牧资源优势，构建起“产销精准对接+政策精准赋
能+场景精准覆盖”的惠民促消费体系，统筹实现“保供稳价”“助农增收”“提振消
费”三大目标，推动民生保障、产业发展与消费激活多元共赢。
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农牧民增加收益：打通产销“最后一公里”
在拉萨市城关区贡布堂路新世界广场旁的展销棚

内，来自林周县的养殖户巴桑平措正忙着为顾客切割牦
牛肉。他向记者介绍，这些牦牛均来自自家以及村里的
集体养殖，饲养周期长达六七年，肉质紧实、品质优良。
此次活动中，巴桑平措带来了一百多头牦牛，其中自家
养殖七十多头，其余是村里统一收集的集体牦牛。“今天
销售情况挺好，估计两三天就能卖完。”巴桑平措透露，
他在拉萨市色拉路经营着一家零售店，对牦牛肉市场行
情十分熟悉。

此次活动中，巴桑平措以惠民价格销售牦牛肉，每

斤价格比市场价低4至5元。这一举措既让利于民众，
也达到了他的销售预期，对此他直言“非常满意”。巴桑
平措表示，村民们非常信任他，都愿意把自家牦牛交给
他统一带到拉萨销售。活动结束后，他会带着收入回到
老家，按照每头牦牛的实际重量和数量，将钱款足额分
给乡亲们。这种“集中组织、统一销售、收益共享”的模
式，不仅提高了销售效率，更让更多牧民在家门口就能
享受到政策红利与市场机遇。

通过参与本次惠民促销活动，巴桑平措切实感受到
政府搭台、企业参与带来的便利。他表示，今后会继续参

加类似展销活动，把更多优质的林周牦牛肉带到城市，让
更多市民以实惠的价格品尝到来自高原牧区的放心肉。

购买了牦牛肉的拉姆打算把这份高原美味制作成
风干肉。一部分留给家人享用，另一部分则寄给正在陕
西咸阳上大学的孩子。她微笑着说：“孩子在外地求学，
特别想念家乡的味道，我想让他远在千里之外，也能品
尝到正宗的高原牦牛肉。”这场惠民促销活动，不仅让像
拉姆这样的普通市民能以优惠价格买到让人放心的肉，
更让大家在为家人筹备年货、传递亲情的过程中，真切
地感受到政府的关怀与城市的温暖。

“我们供销集团在本次活动中积极主动担当作为，
充分发挥自身在牧区资源对接、冷链物流以及产销渠道
等方面的优势，全力保障活动的货源供应和品质安全，
让农牧民受益，让消费者得到实惠。”西藏自治区供销集
团有限公司副总经理李旺表示。针对活动中重点销售
的牛羊肉、藏香猪等牧区特色产品，西藏自治区供销集
团有限公司在筛选牧区合作社和养殖大户时，秉持“货
真价实”的原则，通过商务系统进行严格筛选，并结合市
民对各地牛羊肉的口碑与偏好开展调研，确保产品品质
可靠、来源可追溯。

在流通环节，西藏自治区供销集团有限公司严格落

实合规采购、合规销售、合规宣传和合规统计的要求，依
托自身冷链物流体系和产销渠道优势，实现从牧场到售
卖点位的高效流通，保障产品新鲜、安全且稳定供应。
在补贴方式上，本次活动采用微信支付折扣立减的形
式。西藏自治区供销集团有限公司在前期积极向政府
申请补贴政策支持，并对参与商户开展业务培训，确保
活动流程顺畅、操作规范。李旺解释，设置最高3000元
立减600元的优惠额度，是结合西藏实际消费场景确定
的：一整腿牛羊肉价格大约在3000多元，搭配200元减
40元的艾玛土豆、藏葱等农副产品，整体优惠力度更为
合理，能够更好地满足市民家庭冬储备货的实际需求。

从长远发展来看，本次合作对西藏自治区供销集团
有限公司拓展终端消费市场、提升高原特色农牧产品品
牌影响力具有重要意义。西藏自治区供销集团有限公
司立足“供”“销”两端，一方面面向全区组织优质农牧产
品供应，另一方面积极对接区外市场，让更多区外消费
者了解和喜爱西藏特色产品，推动形成“供应充足、销售
顺畅”的良性循环。李旺表示，西藏自治区供销集团有
限公司将持续致力于开展更多惠民活动，后续将与城关
区商务局在农特产品展销会等领域深化合作，不断拓宽
高原特色农牧产品的销售渠道，助力农牧民增收致富，
推动西藏农牧产业高质量发展。

企业彰显担当：打通产销全链条

2025年，拉萨市城关区商务局秉持“月月有活动、全
年促消费”的总体思路，累计投入1.28亿元促消费资金，
持续释放消费潜力，提升市民的获得感。本次牛羊肉专
场促消费活动作为全年促消费工作的重要组成部分，投
入资金对个人消费者给予补贴，采用微信支付折扣立减
模式，设置6个补贴档位，最高补贴可达600元，实现补
贴政策直达终端、即付即减，让市民在冬储备期间切实
享受到价格优惠。

拉萨市城关区商务局局长周雅丽介绍，相较于往
年，本次活动凸显“双向赋能”的特点，在机制设计和实
施路径上实现多项创新。活动紧扣民生需求与产业发
展，将促销与农牧民增收紧密结合，大力推广本地特色

农产品，特别是边境县优质牛羊肉，既丰富市民消费选
择，又为牧区群众拓宽增收渠道。活动首次从单一固定
售卖模式升级为“固定展位 + 流动零售”双模式，有效覆
盖社区、商超、农贸市场等多元消费场景，提升了活动的
触达率与便捷度。同时，深化政府、供销集团、农牧民合
作社三方联动，构建“生产—流通—消费”全链条协同机
制：政府补贴直接对冲20%—30%的市场价格空间，通
过微信支付即时立减实现“消费即享优惠”，无需任何中
间环节，确保市民购买的牛羊肉价格显著低于市场价；
在保障市民实惠的同时，通过“产地直供+ 减少中间环
节”降低流通成本，政府补贴部分覆盖价差，让农牧民能
获得高于市场价5%—10%的收益，实现“市民得实惠、农

牧民得收益”的双向共赢。
从政策层面来看，此类惠民活动对推动西藏特色农

牧产业品牌化、规模化发展具有深远意义。通过政府背
书的惠民活动，进一步强化“藏字号”牛羊肉“生态纯净、
品质优良”的品牌认知，在持续开展过程中不断积累消
费者口碑，有效破解“有产品无品牌”的发展瓶颈，为高
原特色农牧产业走向更广阔市场奠定基础。

周雅丽表示，下一步城关区商务局将继续坚持“政府
搭台、企业唱戏、大众参与”原则，持续开展形式多样、内
容丰富的促消费活动，推动消费提档升级，并探索将惠民
牛羊肉促销活动打造为常态化民生举措，使其成为服务
群众生活、助力农牧民增收、促进产业发展的重要抓手。

政策强力扶持：构建惠民促消费体系

记者了解到，在销售渠道上，西藏自治区供销集团
有限公司创新采用“2个固定点位 + 2个流动摊位”模
式，于天海二期、贡布堂新世界设立固定展销点，在城关
花园、嘎玛贡桑设置流动零售点，为拉萨市民提供更为
灵活、便捷的采购服务，使惠民补贴政策切实走进社区、
贴近群众。

在货源组织方面，活动筹备期间，西藏自治区供销
集团有限公司借助供销系统与30家相关单位取得联

系，最终筛选出西藏本地20余家小微企业、基层合作
社、村集体农户参与本次冬储备活动，确保产品源头纯
正、品质可靠。活动在供应牛羊肉的基础上，还新增藏
香猪、藏葱、艾玛土豆等特色农产品，满足市民多样化的
消费需求。活动于12月18日正式启动，所提供的商品均
为深受西藏人民喜爱的特色产品。李旺表示，本次冬储
备商品均在西藏本地组织筹备，重点聚焦滞销农产品的
销售，同时让消费者在活动中享受到实实在在的补贴优

惠，彰显了供销集团服务“三农”、保障民生的责任担当。
据悉，此次活动分两个阶段开展：第一阶段为12月18

日至12月31日，第二阶段为2026年1月1日至1月17日。
初期投放75万元消费补贴资金，后续将根据实际情况追
加或调整；补贴设置6个档位，从满200元减40元到满
3000元减600元不等。活动期间每日10:00至20:00，市民
通过微信支付即可享受即时立减优惠，真正实现“消费即
享补贴”。

活动全覆盖：满足多元消费需求

市民正在挑选牦牛肉。

“幸福城关 惠享生活”
牛羊肉专场促消费活动


