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海拔4400米的墨竹工卡县日多乡拉龙
村，秋风裹挟着寒意掠过草原，拉龙藏香加
工厂内却暖意萦绕。曾经，顿珠一家的生
活紧巴巴，日子总缺些底气；如今，夫妇二
人穿梭于工作台前，揉泥、制坯、晾晒，藏香
加工的每一步都有条不紊，指尖翻飞间满
是对这份事业的专注，也揉进了对好日子
的期盼。

推开厂门，浓郁的藏香裹着药香率先扑
入鼻腔，柏木、藏红花等数十种药材分类码放

整齐，在灯光下泛着自然温润的光泽——这
份规整背后，是高海拔地区的独有馈赠。日
多乡植被丰茂，得天独厚的生态环境孕育了
丰富的药材资源，为藏香制作埋下了天然的
品质优势。

时间回溯至2015年，在哥哥的启发与指
导下，顿珠夫妇一头扎进藏香事业，不仅将哥
哥传授的手艺细细打磨，更携手哥哥创办合
作社，把曾经拮据的生活，酿成了有奔头的生
计。更让他们安心的是，政府的帮扶如及时

雨般降临，不仅协助他们带着精心制作的藏
香走进南京的展示会场，让高原的独特香气
飘向远方，还支持他们连续多年在墨竹工卡
县油菜花节上设展，借金色花海的热度打响
了藏香的名气。

如今，这份坚持终于结出了沉甸甸的果
实。夫妻二人每天加班加点赶制，日产量达
两千支的藏香仍供不应求。在事业稳步发展
的同时，他们也不忘回馈乡里，曾为村里的困
难群众送去4万余元慰问金，用实际行动传递

温暖。
“现在大儿子已经毕业工作，小女儿在读

大学，没什么牵挂了。”顿珠话语间满是欣慰，
谈及未来，他眼中透着期待，“下一步打算扩
建厂房，吸纳更多本地人就业，让大家一起靠
这门手艺过上好日子。”藏香燃烧时升起的袅
袅青烟，不仅飘着治愈的香气，更托起了一家
人热腾腾的生活，也承载着带动乡邻共同致
富的美好愿景。

通讯员果珍德吉吉宗记者张雪芳

高原藏香：一缕青烟里的暖意与生计
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目前，以“牦牛粪”为灵
感源泉、取自西藏民风中将其视为

财富之意的文创系列，以及蕴含深厚文化
底蕴、取材自“西藏传统民居”的文创系列，均已

进入最后的打样阶段，即将与消费者见面。
“西藏博物馆的馆藏资源是一座文化富矿，极为

丰富多元。”孔得全透露，“我们计划依据文物的具体类
型，展开系统且细致的梳理与归纳分类工作，进而分系
列、有节奏地推出与之相应的文创产品。”展望未来，西藏
博物馆将与国内高水平文化创意设计团队进一步深化合
作，共同推出更多兼具创意与品质的文创精品。

从文物珍藏到生活美学，从非遗传承到产业创新，
西藏博物馆的文创探索正在谱写文化新篇章。

近日，西藏博物馆推出的藏装彩韵系列传统服饰复

刻冰箱贴，凭借其深厚的文化底蕴与超高颜值，在各大社

交媒体平台上迅速走红。上新仅一周，便被抢购一空，直

接卖断货了。那么，西藏博物馆文创产品究竟如何精准

击中消费者的内心？为此，记者采访了西藏博物馆文创

设计团队，让我们一同探寻文创产品售罄背后的故事。

馆藏资源是文化富矿
未来将推出更多文创精品【展望】

文创产品上新仅一周便出
现卖断货的火爆情况，这背后究竟隐藏着怎

样的秘密？近日，记者专访了参与此次西藏博物馆
文创产品设计的苏州深空文化创意有限公司设计团队。

该公司作为一支资深的文创产品设计团队，长期与国内多家头
部博物馆保持紧密合作。在此次与西藏博物馆的合作中，该公司设

计总监崔华不禁惊叹：“西藏博物馆的馆藏文物实在太惊艳了！”
时间回到2024年9月，设计团队踏上西藏这片土地进行采风，为

后续的设计工作筑牢了坚实根基。他们先后参观了西藏博物馆的两个
常设展览，还走访了拉萨市内分布的多处非遗传习基地，现场观摩了藏
靴、氆氇以及传统饰品的制作技艺。其中展览“离太阳最近的人”展示的服
饰、木制茶碗、绿松石配饰等，给崔华留下了极为深刻的印象。崔华感慨
道：“在如此严苛的自然环境下竟能诞生如此璀璨的文化珍品，实在出乎意
料。而且，这些馆藏文物所展现出的热烈色彩和丰富图样，与我们的文创
产品设计理念不谋而合，当时就按馆方要求，决定为‘藏装彩韵’和‘岩石
会说话’两个系列提供设计。”

采风、策划、设计、打样、生产、物流……历经一年时间，这批文创
产品终于在西藏博物馆文创体验馆上新。崔华说：“这些流程说起
来似乎轻松，但背后的艰辛与重重难关，只有我们设计团队和博
物馆方最为清楚。有时候，仅仅为了一颗珠子的选材，我们

都要亲自去工厂，与对方反复沟通、细致打磨，只为最终
能够呈现出最完美的品质。所以，我们也偶尔会

自嘲：一群细节狂魔。文创设计啊，就是把
平面图片变成超级诱人‘蛋糕’

的过程！”

“细节狂魔”历时一年打磨
西藏博物馆文创产品迎来上新【设计】
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近年来，当各大博物馆成为城市旅
游热门打卡地时，文博文创也悄然成为年轻人

的“心头好”，带件文创回家俨然成为逛展“标配”，文
创体验馆更被誉为“博物馆的最后一个展厅”。今年以

来，西藏博物馆推出的文创产品已逾百种，涵盖刺绣唐卡、景
泰蓝工艺品、原创IP形象（“阿古顿巴”“宁吉姆啦”）及生活文具

类衍生品。
此次上新的文创产品主要包括“藏装彩韵”“岩石会说话”“宁

吉姆啦”“氆氇”4个系列、近70款文创产品，分别从不同维度、不同
受众、消费者的需求和情绪价值出发，深度解读馆藏文物背后的故
事，生动展现精彩多元的西藏文化。产品系列丰富多样，涵盖生活
小确幸的冰箱贴、办公好帮手的文件夹与笔记本、时尚实用的抓夹
与斜挎包、温暖舒适的袜子、萌趣治愈的毛绒挂件，以及散发迷人
芬芳的香薰片和雅致精巧的香插，更有精致闪耀的首饰，为生
活增添别样光彩。

孔得全介绍，此次文创产品设计的核心灵感源自西
藏博物馆的馆藏文物，每一款产品都能在馆内找到对

应的实物原型，这种设计方式高度契合“把西藏
的文化记忆带回家”这一文创理念，让文

化以具象且可触摸的形式走进
大众生活。

设计灵感源自馆藏文物
“把西藏的文化记忆带回家”【理念】

刚刚过去的2025年国
庆、中秋8天假期，对西藏博物馆文

创部副主任孔得全来说，满是忙碌。“太忙
了，每天大部分时间我都守在文创体验馆，为顾

客们答疑解惑，其余时间则一头扎进仓库，忙着盘点
库存、安排上新，还得时刻留意并平衡线上线下的补货

需求。”孔得全说，这是西藏博物馆自改扩建开馆以来，文
创产品上新工作最为繁忙的一次。

辛勤的付出终会收获丰硕的回报。今年国庆、中秋
假期里，西藏博物馆文创体验馆的销售业绩再创新高。
孔得全介绍，与去年同期相比，营收增长幅度接近90%，
单日营业额达9万元左右。在此次推出的多系列文创
产品中，藏装彩韵系列传统服饰复刻冰箱贴表现亮
眼，一举成为“销售冠军”，单日销量达 50 个。目
前，嘎乌、普兰头饰这两款冰箱贴均已售罄，将

于本月底到货。记者在现场看到，即便产
品已售空，仍有消费者不时驻足，指

着样品向工作人员询问购买
事宜。

冰箱贴成“销售冠军”
售罄产品将于月底到货【销量】


