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潮玩圈再掀狂热风暴，二手市场溢价严重引深思

一娃难求！

近日，潮玩圈再掀抢购狂潮，拉萨仅有的两家泡泡
玛特门店中，LABUBU(拉布布)系列全线缺货，部分热门
款在二手交易平台价格翻倍，玩家无奈调侃：“高原也难
逃抢娃大战！”作为泡泡玛特的头部IP，LABUBU凭借独
特的“丑萌”风格和国内外明星的“带货”，长期占据潮玩
销量榜首，此前已在北上广深等一线城市多次出现断
货。此次缺货现象蔓延至拉萨，再次印证了其火爆程
度。从线上秒售罄到线下排长队，从黄牛高价倒卖到玩
家自发“换娃”，这场抢购热潮已超越消费行为本身，更
成为Z世代圈层文化的缩影。 文/图 记者张琳

持续的断货让 LABUBU 的身价水涨船高，多款
LABUBU盲盒在二手市场的溢价高达2倍以上。在得
物上，原价159元一个的THE MONSTERS 象棋大冒
险系列售价已高达354元。原价1299元的THE MON-
STERS ANGEL IN CLOUDS 大天使潮流公仔已涨价至
2801元。6月10日，在永乐2025春季拍卖会上，一款
初代藏品级薄荷色的LABUBU（全球唯一一只）以108
万元的价格拍卖成交，另一款全球限量15版的棕色
LABUBU以82万元成交。网友警示：“一旦IP热度消
退，泡沫破裂速度将远超传统收藏品！”

值得关注的是，部分人将LABUBU视为“潮玩理财
产品”，通过囤货炒价人为制造虚假繁荣。这种过度

炒作，最终伤害的是真正的收藏爱好者。
近期，LABUBU的爆火和“难抢”一度引发争议。

面对争议，泡泡玛特虽推出“实名限购”的措施，但效
果有限。不少网友呼吁，潮玩IP需在稀缺性与用户信
任间找到平衡，否则可能重蹈“泡沫化”覆辙。尽管如
此，LABUBU的现象仍折射出中国潮玩市场的巨大潜
力。据相关数据预测，预计2027年，中国潮玩市场规
模将达1300亿元，这一增长现象折射出Z世代消费观
念的深刻变革，年轻消费者已从实用主义转向情感消
费，他们更青睐能够彰显自我、提供情感慰藉的“精神
寄托型”产品。但如何让“热爱”不被“炒作”绑架，仍
是该行业长远发展的关键命题。

某交易平台原价594元的LABUBU盲盒溢
价至1900余元。

LABUBU是由泡泡玛特携手香港艺术家龙家升
共同打造的虚构角色盲盒，其设计灵感源自精灵概
念。该角色标志性的9颗小獠牙、直立的耳朵、露出

“萌贱”的表情，加上天性善良的设计，俘获了无数潮
玩爱好者的心。其又“萌”又“拽”“不好惹”的气质形
象，与当代年轻人的自我认同紧密相连。今年4月
底至5月初，LABUBU仿佛一夜火爆全网，至今在各
大二手网络平台，价格仍不断上涨，不少款式已经比
原价高出3倍。

其实，LABUBU 的爆火并非一蹴而就。2015年，
LABUBU作为龙家升创作的《THE MONSTERS》精灵天
团成员首次亮相，最初只是艺术家绘本中的插画角
色，主角是乐于助人的小女孩LABUBU，还有首领Zi-
momo、恋人 Tycoco、同伴 Mokoko、好友 Pippo 等角
色。在艺术家龙家升的笔下，这些森林精灵分别被赋
予了不同的角色灵魂，让人爱不释手。

2018年，泡泡玛特将龙家升创作的形象制作成潮
玩发售，LABUBU从此被推向了大众市场。但在很长
的一段时间里，它的销售表现在泡泡玛特的一众IP里
并算不上亮眼。直到2024年，韩国女团的泰国籍成
员Lisa开始在社交媒体上频繁分享她珍藏的LABUBU
玩偶，并在多次出席公开活动时携带LABUBU挂饰，吸
引了大量粉丝效仿，引发抢购潮，泰国官方甚至授予
LABUBU“神奇泰国体验官”称号。

不久前，贝克汉姆在ins上晒出了女儿小七送他
的LABUBU 心动马卡龙系列盲盒中的隐藏款“趣多
多”。蕾哈娜也在自己的LV包上挂上了LABUBU心动
马卡龙系列盲盒中的荔枝梅梅，更有奥斯卡影后凯
特·布兰切特拿起LABUBU炫耀。在强大的明星效应
加持下，LABUBU迅速走红全球，让这个小精灵成功破
圈，从潮玩爱好者的小众收藏变成了大众追捧的潮流
符号。
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LABUBU为何成为潮玩界顶流？

消费者熬夜抢购，黄牛趁机炒作一
娃
难
求

记者调查发现，LABUBU心动马卡龙系列、LABUBU
坐坐排队系列、LABUBU前方高能系列等近期爆火的热
门款盲盒价格翻涨近3倍，仍被秒空，消费者戏称“买到
堪比中彩票”。拉萨仅有的2家线下门店，更是处于缺
货状态，且具体补货时间无法确定。“官网和线下门店
是长期缺货的状态，我只能每天晚上按时打开出售
LABUBU玩偶的私人博主直播间，坐等开售。”潮玩爱好
者小岳告诉记者，“现在原价99元一个的LABUBU盲盒
已经在各直播间被炒到了280元左右的价格，颜色百搭
的款式已经卖到了300多元一个，哪怕是这样，在开售
的一瞬间，也会被秒空，真的很难抢到。”

6月4日，记者通过某平台购买了一款原价399
元、标价719元的LABUBU TIME TO CHILL毛绒公仔，
截至6月14日，这款公仔“身价”上涨至1041元，且价
格仍呈上涨趋势。LABUBU玩偶不断涨价的背后，到
底是物以稀为贵，还是饥饿营销下的泡沫狂欢？记者
在抖音、闲鱼、得物等二手交易平台上发现，原价仅99
元的LABUBU玩偶价格已被黄牛疯狂哄抬至300元左
右，部分热门款式溢价高达5至10倍，甚至出现“隐藏

款”标价近万元的离谱现象。更夸张的是，泡泡玛特
官方商城每次补货时，几乎在“到货提醒”推送发出后
的1秒内，商品页面就会显示“售罄”，普通玩家根本来
不及下单。

“官网缺货、门店缺货，但二手交易平台每天都在
出售正品LABUBU玩偶”这一奇怪现象的背后，实则是
黄牛的科技围猎。他们可通过抢手开设的外挂系统，
同时操控多台手机，利用自动点击工具、连点器等工
具在平台不断刷新抢购，这些工具可以帮助黄牛在毫
秒之间完成购买操作，从而抢到大量的LABUBU产
品。此外，黄牛还会利用补货监控群来获取最新的补
货信息。

记者通过某平台的以“泡泡玛特补货通知”为主
题做讲解的直播间，扫码进入补货通知群，群内的确
有管理员负责通知门店补货信息。黄牛在收到补货
消息后，会立即利用“科技”进行抢购，然后再将抢到
的商品以高价卖出。这场疯狂的抢购游戏，让真心喜
爱LABUBU的玩家苦不堪言，也让潮玩市场的投机乱
象再度引发热议。
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顾客在浏览LABUBU展示样品，并询问何时有货。


