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雅阔热文创：让本土文化在烟火气中焕发新生
在拉萨市纳金路上，隐藏着一家在

社交媒体上颇受欢迎的打卡点——雅阔
热设计机构。大家纷纷在评论区推荐：
这家店商品选择丰富且性价比高，拍照
效果也非常好！记者慕名走进了这家设
计机构。

一进门，雕塑、手绘木箱、鼠标垫、冰箱
贴、徽章……各式各样带有本土风情的文
创产品琳琅满目地陈列在货架上。来自青
海玉树的阿周是雅阔热品牌设计机构的一
名青年设计师，入职半年以来，他被该机构
文创产品的设计理念深深打动：让文创产
品更富有烟火气。

近期，雅阔热品牌设计机构又新推出
了两款文创产品。一款是“摇头藏獒”摆
件，一款是“和睦四瑞”氛围小夜灯，售价均
在百元左右，十分接地气。阿周介绍，藏獒
不仅是当地人的生活伴侣，更是他们最熟
悉的动物之一；而“和睦四瑞”的故事，更是
每个当地人都耳熟能详的民间传说。“我们

就是要选用最贴近生活的文化元素，再用
设计的语言，让产品深入消费者的生活场
景中。要用起来，而不是束之高阁，这才是
文创产品的意义。”阿周说。

去年，他们联合妈玉珍茶馆推出的冰
箱贴迅速成为了店内“明星产品”，从上市
至今已售出3000个，相比其他同类产品，
这一销售成绩尤为显著。藏面、甜茶、咖喱
饭、炸土豆和酥油茶……这些人们生活中
触手可及的本地美食，被制成了亚克力冰
箱贴，人们将“生活”带回了家。

西藏保留着藏族特有的丰富民族文化
资源，这些独特甚至唯一的藏族文化资源
不仅使藏族文化产业区别于全球其他地域
的文化产业，也给藏族文化创意产业提供
了丰富的创意载体和创作素材，成为藏族
文化创意产业较为明显的产业依托优势。
雅阔热设计机构负责人扎西巴单说，接下
来，他们要用年轻人的思维设计出更好的
产品，将本土文化宣传得更好。

博物馆不仅是城市记忆的保存者，更
是城市发展的助推器。当博物馆成为热门
打卡地，文博文创也悄然成为年轻人的“心
头好”，带件文创回家俨然成为逛展“标
配”，文创商店更被誉为“博物馆的最后一
个展厅”。西藏博物馆推出的文创产品已
逾百种、近六万件，涵盖刺绣唐卡、景泰蓝
工艺品、原创IP形象（“阿古顿巴”“宁吉姆
啦”）及生活文具类衍生品。

千年纹样与现代生活碰撞出奇妙火
花：传统纹饰化身为冰箱贴，双体陶罐图腾
演变为插花器皿，西藏博物馆的文创空间
正演绎跨越时空的文化对话。2025开年，
高原文化殿堂传来捷报：截至2月末，文创
销售额突破96万元，“非遗+文创”的深度
融合让传统焕发新生。

踏入文创展示区，犹如穿越历史长
廊。《文成公主迎亲图》刺绣系列重现汉藏
和亲盛景，华美纹饰在纱幔上灵动舒展；镇

馆之宝朱墨彩绘双体陶罐化身实用艺术
品，原始陶纹与插花功能巧妙结合，成为游
客竞相收藏的“微型博物馆”。

“消费群体的多元化令人欣喜。”西藏
博物馆文化创意有限责任公司总经理次仁
卓嘎观察到，除却游客的文化情结，本地居
民正积极化身“文化传承者”——他们选购
四季花纹珐琅彩作为新婚贺礼，孩子们对

“阿古顿巴”主题文具爱不释手；区外消费
者通过云端观展，对氆氇包、冰箱贴等文创

产品青睐有加。“当非遗技艺邂逅现代设
计，文化共鸣便跨越了地理界限。”次仁卓
嘎说，优质文创需“以文化触动人心，以创
意赢得市场”。

从文物珍藏到生活美学，从非遗传承
到产业创新，西藏博物馆的文创探索正谱
写文化新篇章：当《五鹿捧日》《八禽捧月》
等祥瑞纹样装点香插，这些凝结高原匠心
的文创产品，如同穿梭古今的文化使者，让
传统在现代生活中绽放诗意光彩。

西藏博物馆：把西藏的文化记忆带回家

“藏二木”品牌自2009年创立以来，
便深耕于西藏本土特产与文化领域，是一
家集西藏特产与文化经营为一体的综合
性企业。2019年12月，该品牌荣获西藏自
治区文化和旅游厅独家授权的“文创西
藏”区域公用品牌认证标识，并一举夺得

自治区特色产品行业“十大最具价值品
牌”榜首的殊荣。

在文创产业的璀璨星空中，“藏二木”
已脱颖而出，成为一颗耀眼的明星。品牌
创始人邓利剑介绍道，“藏二木”的核心产
品线丰富多元，涵盖了唐卡香薰蜡烛系列、
藏二木特色卡通手办盲盒系列、西藏大学
文创手机支架以及校歌音乐盒伴手礼系
列、古法藏香面具文化系列、菊叶香藜抑菌
免洗洗手液、西藏精油手工皂系列礼盒以
及近百款西藏特色插画冰箱贴系列等。这
些产品不仅深入人们的日常生活，从衣食
住行各方面展现西藏文化的独特韵味，更
通过其精致考究的包装设计，进一步提升
了产品的艺术价值和收藏意义。

尤为值得一提的是，“藏二木”匠心独
运地推出了一款数字化藏香。它超越了传

统香品的范畴，成为一场独特的感官盛宴
的序曲。品牌创新性地融入了“闻香识民
乐”的理念，在藏香包装上巧妙设计了一个
二维码。消费者只需轻松一扫，即可瞬间
沉浸在悠扬的民族音乐之中，心灵随着旋
律飞扬，与藏香的馥郁芬芳共同编织出一
场难以忘怀的视听享受。

邓利剑表示：“在我们的品牌文创产品
中，最受消费者欢迎的要属唐卡香薰蜡
烛。它深度融合了西藏文化元素，兼具实
用性与创意性。”凭借精准定位旅游人士及
藏文化爱好者为主要消费群体，“藏二木”
品牌文创产品在文创旅游产品市场中占据
了领先地位，销售业绩斐然，名列前茅。此
外，该品牌还聚合了其他优质文创品牌，构
建起“一站式”文化消费空间，旨在满足消
费者多元化需求。

当清晨的第一缕阳光洒落，拉萨
古城渐渐从沉睡中苏醒。文创集市
内，年轻设计师巧妙地将传统吉祥图
案融入手机壳设计中，赋予古老符号
新的生命力。而在西藏博物馆的展
厅，精美的四季花珐琅彩在柔和的灯
光下熠熠生辉，诉说着历史的辉煌与
文化的深度。文创设计机构内，工作
人员正热烈讨论着如何以更创新的
方式呈现非遗技艺，让传统艺术在现
代社会中焕发新彩。

2024年，全区文化产业产值达
111.44亿元，同比增长23.8%。全区
现有各类文化企业12942家，从业人
员超10万人。在西藏民主改革66周
年的时代背景下，这座千年古城正经
历着从传统手工艺到现代文创产业
的华丽转身。拉萨文创市场的繁荣，
不仅是西藏文化在新时代创造性转
化的生动写照，更是古老文明与现代
文明对话中绽放异彩的篇章。
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【文创篇】

藏二木：全方位展示西藏文化独特魅力

雅阔热设计机构爆款冰箱贴雅阔热设计机构爆款冰箱贴。。

西藏博物馆氆氇包西藏博物馆氆氇包。。

藏二木唐卡香薰蜡烛藏二木唐卡香薰蜡烛。。

西藏博物馆双体陶罐冰箱贴西藏博物馆双体陶罐冰箱贴。。

消费者在西藏博物馆选购心仪的文创产品消费者在西藏博物馆选购心仪的文创产品。。


