
商界 2025年2月20日 星期四 责编：周国欣 美编：徐文涛 校对：周雨龙

A06

创业之路布满荆棘，每一位创业
者都在挥洒汗水、运用智慧，努力让梦
想的种子生根发芽。回顾创业历程，
格桑平措团队历经无数艰辛与挑战，
从市场调研，到产品设计、生产、销售，
每个环节都充满未知与困难。他们不
仅要应对激烈的市场竞争，还要克服
资金、人员等诸多难题。但也正是这
些困难和挑战，让他们创业的信念更
加坚定，创业之路也因此变得更具意
义。格桑平措坦言，创业之路虽艰辛，
但也收获满满、感动不断，每一次尝试
和努力都让他们离梦想更近一步。“一
开始，我们就知道创业很难，但我们三
人始终坚信自己的选择，相互鼓励、相
互支持，一路坚持到现在。”格桑平措
感慨地说，“一路走来，要感谢很多人，
是大家的支持和鼓励，让我们有了继
续奋斗的勇气。”

展望未来，格桑平措对自己的创业

之路充满信心。他表示，今后团队将继
续深耕西藏民族手工业，不断拓展销售
渠道。除在藏式门帘上做足特色，还计
划将更多西藏民族手工艺品推向市场，
让更多人了解和喜爱西藏的传统文
化。“下一阶段，我们打算在现有产品基
础上，推出一些特色农副产品，持续加
强品牌建设，提升产品知名度，努力为
广大消费者带来更多优质产品。”格桑
平措满怀憧憬地说，“我们始终相信，只
要坚持梦想、脚踏实地，就一定能创造
出更加美好的未来。”

在“迪瓦雄”直播间里，格桑平措
正熟练地介绍新推出的藏式门帘，他
语言流畅、举止从容，早已不见创业初
期的青涩与紧张。尽管创业之路困难
重重，但敢闯敢拼的性格让他和团队
在逐梦路上勇往直前，曾经那颗埋在
心底的创业种子，如今已茁壮成长为
参天大树。

从校园到商海
藏式门帘闯出大天地

“00后”格桑平措的创业逆袭

要勇敢地去尝试，别害怕困难，不要给自己的青春留下遗憾！”25 岁
的格桑平措谈及个人创业经历时感慨道。2023 年大学毕业后，他和两位
好友怀揣梦想与热情，联合成立西藏迪瓦雄电子商务有限公司，踏上创业
征程。从校园走向商海，从服装销售转型深耕民族文化领域，在社会和家
人的支持下，格桑平措团队实现华丽蜕变，开辟出属于自己的商业版图。

文/记者 娄梦琳 图/记者 阿旺尼玛

青春无畏：毕业后毅然踏上创业征途
“阿佳，这个门帘质量超棒，您瞧瞧。”“这款门

帘不仅样式精美，材质还特别厚实，冬天挂门上保
暖效果可好啦。”2月10日，堆龙德庆区第三届“上谷
福地·吉庆年货集市”热闹开市，市民们在摊位间穿
梭，挑选心仪的商品，现场人头攒动、热闹非凡。在
市集的一侧，格桑平措正热情地向顾客介绍摊位上
的藏式门帘。他的热情极具感染力，不少市民被打
动，很快就选到满意的门帘，满脸笑容地离开摊
位。格桑平措告诉记者：“这是我们首次参加年货
节，带来的都是店里销量最好的产品。藏历新年快
到了，我们希望把最优质的产品推荐给大家，为顾
客的家增添浓浓的年味。”

格桑平措来自那曲市，2023年从江苏电子信息职

业学院毕业后，便毅然决然地踏上了创业之路。在他
心中，青春就该用来追逐梦想，勇于尝试新事物、敢于
创新冒险，才不负大好年华。“我心里一直有颗创业的
种子，毕业后就想找个理想项目，实现自己的创业梦。”
格桑平措说道。2024年初，格桑平措与高中校友旦增
晋美、普琼次仁经过深入的市场调研和多次商讨，申请
了大学生就业创业资金，共同成立西藏迪瓦雄电子商
务有限公司，正式开启创业之旅。“我们三人一直是好
朋友，大学也在同一个地方。毕业后聚会聊起未来规
划，都不约而同地有了创业想法，于是一拍即合，决定
合伙干一番事业。”格桑平措回忆道，“我们知道创业不
易，但总想着趁年轻拼搏一把，说不定能闯出一片天
地，让人生更有价值。”

寻觅商机：聚焦民族手工艺品藏式门帘
创业初期，格桑平措团队选择门槛相对较低的

服装销售作为主营业务。然而，随着市场竞争日益
激烈，他们逐渐意识到，仅靠单一业务难以在市场
中站稳脚跟。于是，他们利用闲暇时间走街串巷调
研市场，寻找新的商机。“刚开始，服装销售情况还
不错，但拉萨的气候和其他省市不同，很多服装款
式在这里销路不佳，一到冬天，不少薄款衣物都滞
销了。”格桑平措介绍道。后来在走访市场时，他们
发现很多市民家门上都挂着藏式门帘，可这些门帘
普遍存在款式陈旧、花纹单一、材质普通的问题。
他们敏锐地察觉到其中的商机，当即决定调整主营
业务方向，将重心转移到藏式门帘销售上。“藏式门
帘既可以用作家居装饰，又能当作旅游纪念品，市
场前景十分广阔。”格桑平措说，“西藏的民族手工
艺品独具特色，都是手工艺人一针一线精心制作
的，精美绝伦。如果能将这些传统手艺运用到藏式

门帘上，既能传承守护传统技艺，还能让更多人了
解西藏独特的民族文化。”

说干就干，为找到合适的手工合作社合作，格
桑平措团队几乎跑遍了拉萨市区的大街小巷。功
夫不负有心人，最终他们与一家手工合作社达成合
作意向，由合作社负责生产门帘，他们负责销售。
为保证产品质量，打造独特的品牌特色，格桑平措
团队亲自设计门帘的花纹样式，将现代设计理念与
传统手工艺巧妙融合，力求打造出既保留传统韵味
又符合现代审美的藏式门帘。“我上学时就喜欢设
计花纹样式，没想到这对创业还挺有帮助。在设计
过程中，我们不仅做了大量走访调查，还和许多手
工艺人交流学习，在产品中融入藏民族传统文化元
素，同时考虑到高原地区防晒、防寒的实际使用需
求。去年11月，我们终于设计出了花纹独特、材质
优良的藏式门帘。”格桑平措介绍道。

有了优质的产品，如何打开销路成了摆在格桑
平措团队面前的一大难题。他们深知，仅有好产品
还远远不够，还需要有效的营销策略和销售渠道。
于是，他们积极探索解决办法，努力在竞争激烈的市
场中崭露头角。“当时直播带货很火，我们也尝试做
直播。但刚开始，我们根本不知道怎么直播效果才
好，只是简单地拿着手机对着镜头介绍产品，结果很
长一段时间直播间都无人问津，有时候一件产品都
卖不出去。”格桑平措回忆道，“有一次，为提升直播
效果，我们三个人连续直播了24小时，大家口干舌
燥、嗓子都哑了，却始终没有放弃。终于，我们收获
了直播间的第一笔订单，那一刻，我们兴奋极了，感
觉之前所有的辛苦都值了。那次经历让我们明白，
直播带货可不只是介绍产品那么简单，更重要的是
要和观众互动，了解他们的需求，用心为他们推荐合

适的产品。”
此后，为提升直播效果，格桑平措团队认真总结

经验教训，不断学习直播技巧，深入研究产品卖点，从
吸引观众、介绍产品到处理售后问题，每个环节都认真
钻研。同时，他们精心策划每一场直播，不仅详细介绍
产品，还讲述产品背后的文化故事，力求讲解生动有
趣，吸引了不少粉丝关注。在一次次的尝试和努力下，
藏式门帘在电商平台上逐渐打开知名度，销量稳步增
长，突破了2000单。面对取得的销售成绩，格桑平措
也在不断思考：“直播带货不仅拓宽了产品销路，更重
要的是，通过直播我们能与消费者实时互动，了解他们
的需求和反馈，从而持续优化产品和服务，让我们的创
业之路走得更稳。”除直播带货外，格桑平措团队还借
助短视频平台和社交媒体平台，发布产品信息，制作精
美的宣传视频，吸引了更多潜在客户的目光。

直播带货：电商平台拓宽产品销售渠道

未来可期：持续深耕品牌，拓展多元业务


