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中国邮政集团有限公司西藏自治区分公司
拉萨部分县区变配电改造项目公开竞争性磋商公告（二次）

本项目第一次公开竞争性磋商，经核实第一中标候选人存在提供文件资格审查资料与实际情

况不符合，不满足资格要求。因此本项目进行第二次公开竞争性磋商，欢迎符合条件的供应商参

加本项目磋商。

一、项目基本情况
1.项目名称：中国邮政集团有限公司西藏自治区分公司拉萨部分县区变配电改造项目

2.最高限价（含税）：1501548.14元，供应商报价超过最高限价的其投标文件将被否决。其中

（含税）：达孜区533520.19元、当雄县436552.80元、堆龙德庆区531475.15元。

3.采购内容：本项目需采购达孜区、当雄县、堆龙德庆区三个分公司“高原型”箱式变压器安装

及相关配套设施建设，主要内容包括：变压器的购置、安装；项目涉及的路面开挖恢复、变压器基础

等配套土建施工；项目相关的报装、接入、验收等手续。具体内容及要求等详磋商文件。

二、申请人的资格要求
1.该项目要求供应商必须是在中华人民共和国境内（港澳台除外）依法注册的、具有独立法人

资格的、能独立承担民事责任的、有能力为本项目提供服务的单位。

2.该项目要求供应商具备电力工程施工总承包贰级或贰级以上资质并具备承装（修、试）电力

设施许可证四级以上（含四级）资质。要求供应商为国网西藏电力有限公司拉萨分公司入网备案

单位，并出具相关证明材料和承诺书。

3.供应商具备有效的营业执照、税务登记证、组织机构代码证（如企业是“三证合一”的新营业

执照，则提供“三证合一”的营业执照即可）；能够开具正规的增值税专用发票；供应商具有良好的

商业信誉和健全的财务会计制度，在信用中国、裁判文书、中国执行信息公开网等征信平台无可能

体现履约能力等问题影响项目执行的诉讼，被执行及其他不良信息记录；近三年承接过的项目无

围标、串标、转包、违法分包及欠薪信访等违法行为和不良记录；区外企业需具备有效的在藏备案

证明。

4.企业法定代表人为同一人或者存在控股、管理关系的不同投标人，不得同时参加本项目的

投标。

5.与邮政无投资关系且存在以下情况的，不得参加该项目的投标：邮政领导人员及其亲属和

其他特定关系人、邮政员工持股（限非上市公司），以个人身份（组织委派的除外）担任法人、董事

长、总经理、监事的企业，以及邮政所属工会或员工集体出资成立的企业。

6.本项目不允许转包、分包，不接受联合体磋商。

7.供应商未被中国邮政企业列入采购供应商黑名单管理准入限制范围。

三、获取磋商文件
报名时间：2024年10月10日9时30分至2024年10月14日18时30分（北京时间）

供应商持投标人资质要求中内容复印件加盖公章向招标代理机构了解有关信息并购买招标

文件。报名方式：通过网络方式报名，需将报名材料打印后加盖公章，扫描成一个PDF文件发送至

邮箱531847619@qq.com。（备注：报名资料审核通过之后，报名成功最终以缴纳报名费、填写报名

表为准）磋商文件售价850元/套，售后不退。

四、响应文件递交截止时间地点：2024年10月21日上午10时00分。地点：拉萨市柳梧新区海

亮天城5栋3单元1602号开标室。

采购人不接受以邮寄、传真、电子邮件等方式递交的响应文件。逾期或不符合规定的响应文

件恕不接受。

五、发布公告的媒体
本公告同时在中国邮政集团有限公司官网、西藏商报发布，其他媒介转载无效。

六、联系方式
采购人：中国邮政集团有限公司西藏自治区分公司

地址：西藏自治区拉萨市北京中路33号

电话：顾先生 0891-6241348

代理机构：西藏驰创项目管理有限公司

地址：拉萨市柳梧新区海亮天城5栋3单元1602号

联系人：马工 13298987818

“对对碰”玩法简单
颜色相同即可加拆盲盒

“一碰、两碰、三碰，恭喜宝贝再加三袋”“宝贝清台
啦，再送两袋回去拆哦”“三连许愿色，欧气啊，老
板”……近日，记者在某短视频社交平台的一间“乌龟
玩具对对碰”直播间看到，主播一边拆开自制盲袋，一
边将拆出的乌龟玩具摆在一张画好的“九宫格”纸片
上，遇到颜色相同的乌龟玩具，就会拍响呼唤铃加拆盲
盒，引得不少观众在直播间疯狂刷屏，来表达自己的激
动心情。在火热气氛的烘托下，直播间在线人数持续
攀升，仅用时几分钟，直播间内销量就超过100单。

记者查看多个“乌龟玩具对对碰”直播间后，发现
玩法并不复杂，是一种结合盲盒收集与“对对碰”消除
的新型直播形式。直播时，乌龟玩具被包装成盲盒，主
播将用户下单的盲袋拆开依次摆放在一个“九宫格”
中，出现花式相同的，就算完成一碰，可以免费再抽一
包，将新的一包再放在九宫格内参与“对对碰”，直到

“九宫格”上没有重复的为止。此外，消费者下单后，可
以确定一个“许愿色”（有时也叫“幸运色”），如果“九宫
格”上出现该颜色物件，即可额外奖励一包。按照这种
玩法，有的消费者一次购买8只乌龟玩具，仅靠“对对
碰”就可以得到超过20只乌龟玩具。

记者随意进入一家“乌龟玩具对对碰”直播间，按
照主播的提示打开购买页面发现，商品价格根据数量
而定，价格为19.9元至96.9元不等，消费者可以选择拍1
拆8、拍1拆17、拍1拆47。该直播间客服告诉记者：“顾
客如果选择不代拆，可以花费 16.9 元买 15 包回家自
拆。因为考虑到没有参与直播间的‘对对碰’销售机
制，销售价格会低一些，买的盲袋也会多一些。”

拍1得“N”
消费者多为情绪价值买单

如今，“对对碰”已经逐渐成为直播间的新流量密
码，吸引了大量网友的关注和参与，甚至让很多人直言
走不出直播间，那这种玩法为何有如此大的吸引力
呢？其实，“对对碰”玩法巧妙地利用了盲盒的概念，创
造出一种独特的游戏体验，消费者低价购买盲盒后，通
过寻找匹配的乌龟来赢取更多的盲盒，这种不确定性
的刺激使得玩法本身就具备了强大的吸引力。家住拉
萨市城关区东城金座的居民德女士，最近经常在“乌龟
玩具对对碰”直播间下单拆盲袋。在她看来，购买盲袋
价格不贵，看主播现场拆袋还很刺激，“我每次买得不
多，就一两单，运气最好的时候收到了 26 个乌龟玩
具。”德女士说，“我很享受主播帮我拆乌龟盲袋的过
程，铃响一次，就好比自己真的是‘欧皇’，比刮刮乐中
奖还要刺激。”

除了玩法以外，记者还发现“对对碰”直播间的话术
基本统一，也是吸引消费者的重要因素之一。直播间，
主播把每一位玩家叫“宝宝”或者“老板”，拆出“许愿色”
或者颜色相同的玩具时，就会按下呼唤铃，大喊“老板太
欧了！”“简直是欧皇啊！”等话，让消费者感受到极大的
满足感。同时，主播还非常注重与观众的互动，助播也
会在弹幕上使用“继续拆”等话来刺激玩家，使之构成一

场紧张刺激的互动体验，让人不知不觉就“上头”了。
此外，“情绪价值”也是网友们热衷于蹲守“乌龟对

对碰”直播间的一个重要原因。近年来，随着社会竞争
的加剧以及生活节奏的加快，不少人都面临着巨大的
压力，需要找到有效的途径来缓解这些压力，并从中获
得积极的情绪体验。“我最初因为好奇进入直播间，但
很快就被这种轻松愉快的氛围和简单刺激的游戏过程
吸引，后来就经常在直播间下单拆盲盒，感觉挺解压
的。”拉萨市民陈女士是一家企业的员工，平时工作繁
忙，空闲的时候就会在直播间里看主播拆盲袋，“对我
来说，去直播间购拆盲袋并不是为了买到更有价值的
商品，而是享受拆盲盒带来的乐趣和情绪价值。”

“对对碰”售卖范围扩大
消费者需警惕冲动消费

随着“乌龟玩具对对碰”爆红网络，不少其他品类
的商家也迅速加入其中，扩大了“对对碰”直播间的售
卖范围。记者在某短视频社交平台上搜索“对对碰直
播间”，页面上很快就出现纸巾、手机壳、零食、香薰蜡
烛、水果茶、中性笔，甚至是化妆品和内裤的“对对碰”
直播间，有的是将不同颜色的商品包装成盲盒形式，有
的是在商品背后贴上不同颜色的贴纸进行销售。随机
进入一个纸巾“对对碰”直播间后，记者发现该直播间
售卖不同颜色、不同图案的小包纸巾，主播承诺拍1拆
10保底30包、拍1拆20保底60包。几分钟内，就有数
十名消费者下单，其中运气最好的带走了43包纸巾。

“我以前觉得买盲盒玩具没啥意思，摆在家里既没有用
又占位置，现在有了日用品‘对对碰’，感觉购买到的商
品更实用了。”拉萨市民方先生说。

正是因为“对对碰”玩法具备很强的吸引力，使得
不少消费者在直播间疯狂下单，但这种冲动消费也可
能会带来不必要的经济负担，尤其对于一些采用“对对
碰”代拆销售模式下的商品，商家会在直播间告知“不
退不换”，导致一些消费者购买后即使对商品质量不满
意，也会遭遇“退换货无门”。此外，记者也发现很多

“对对碰”直播间售卖的商品，在其他电商平台上的销
售价格远远低于直播间的价格，例如火爆的乌龟玩具
在某电商平台上价格非常便宜，10元能买二十几个，但
在直播间下单抽盲盒的价格却往往高出许多。对此，
家住拉萨市堆龙德庆区的曲女士有着很深的感慨，“我
之前在‘对对碰’直播间里买了很多纸巾和中性笔，结
果收到货后发现产品质量不太好，而且买得太多了，用
不完也退不了，浪费了不少钱。”

在这种情况下，尽管“对对碰”销售模式为消费者
带来了许多乐趣，是不少人释放压力、享受生活的一种
途径，但消费者在参与时也应该注意到一些潜在的问
题，由于“对对碰”游戏机制的刺激和主播的激情引导，
消费者很容易陷入一种“不断尝试”的心理状态，导致
购买数量超出原有的计划，甚至忽视产品质量疯狂消
费。因此，提醒广大消费者，在参与“对对碰”等盲盒直
播玩法时，一定要根据自己的实际需求和经济能力进
行购买，要注意查看直播平台的相关规则，了解退换货
政策，以免在遇到问题时无法维护自己的权益，更不要
被直播间的气氛所左右，避免产生过度消费。

直播间销售新模式走红 网友直呼“太上头”

记者调查“对对碰”缘何成为流量密码
这几天，“乌龟玩具对对碰”这类盲盒玩法在网络直播平台火速

出圈，不少网友直呼“上头”。作为当下潮流玩具，盲盒的玩法也在
不断更新换代，除了类似的盲盒、“萌粒”等玩偶摆件外，还出现了纸
巾、手机壳、零食、香薰蜡烛、水果茶，甚至还有化妆品和内裤。“对对
碰”俨然成了直播间的新流量密码。那么，“对对碰”究竟是什么？
网上参与“对对碰”购物时又需要注意什么呢？记者对此进行了调
查走访。 文/图 记者娄梦琳

“乌龟玩具对对碰”直播间截图。


