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网络编辑在信息社会中发挥着越

来越重要的作用，其作为一种媒体形式

在本质上与传统媒体是一样的，对网络

编辑和传统媒体编辑所要求遵守的基

本标准和原则也是相同的。

网络编辑的职能首先是对网络信

息的处理，这包括信息的采集、筛选、分

类和加工，对处理好的信息再通过网络

途径发布。网络新闻编辑应该是思想

清晰、分析和整合能力强，掌握传统和

现代技能的复合型人才。随着网站数

量的逐年递增，网络编辑从业人员需求

也不断攀升。在这样的时代背景下，如

何提升网络编辑从业人员的互联网修

养，增强专业技能水平，更好的满足当

前网络信息发展的多元需求迫在眉睫。

笔者认为，网络编辑从业人员首先

需要具有强烈的道德意识和责任感。网

络编辑作为网络新闻传播活动的中介，

在信息传播中要保持客观、真实、公正，

不编造、不传播虚假信息，积极核实信息

来源，维护网络空间秩序，抵制不良信

息，传播正能量，维护网络空间的健康秩

序。作为网络编辑不只是新媒体时代的

“把关人”，还担负着联系网民、培养网

民、动员组织网民的重要任务，更是一位

思想者。编辑活动属文化事业，以建构

文化为目标，以传承文明为己任。网络

媒体的受众和影响力在日渐扩大，内容

上的任何偏差和失误都可能被几何级数

地放大。根据 QuestMobile数据显示，截

止 2024年 2月，19-35岁网民规模超 4.06

亿，成为互联网用户群体的绝对主力。

他们的价值观和意识形态的正确与否关

系到整个国家和民族的发展。因此，在

新形势下，网络媒体要更好地发挥作用，

就要求网络编辑在选择、组织稿件时要

有高度的政治鉴别力和敏锐的政治观察

力，时刻保持清醒的头脑，以对时代高度

负责的精神和饱满的工作热情，担负起

传播中国文化的重任，促进社会的文明

进步。网络编辑在信息传播过程中必须

具有更加强烈的道德感和责任心，对经

手的每一条新闻稿件负责。要树立起精

品意识，对每一条稿件都要反问一下它

是在宣扬什么，它能体现我们的哪些主

张。因此，网络编辑不仅要有自身的职

业编辑观，还要有大局观念和全局意识；

不仅要有职业精神，还要有作为“把关

人”的社会责任意识，要当好网络舆论的

引导者。

其次，“以用户为中心”是网络编辑

的基础性修养。网络编辑要树立“以用

户为中心”的思维模式，必须找准网站

定位，明确观看用户群体有哪些，弄清

楚是给谁看的，选用信息和标题要根据

观看群体进行适当调整。在网站页面

设计和路径安排上以简单便捷为主，方

便用户直接找到自己想看的内容。可

以通过信息化手段，了解用户访问网站

的具体路径选择，针对用户行为进行追

踪分析，从而确定用户的阅读习惯与浏

览习惯，要同时兼顾老用户群体，不能

频繁改版或修改导航。在网络内容把

关上要站在用户角度，多思考用户想看

什么，关注用户的需求和需求变化，把

握好与用户间的互动，可以通过评论、

线下活动、在线访谈等其他方式加强联

系，不能在没有调查研究的前提下随意

进行编发。

再次，网络编辑具有强烈的媒体属

性。因网络编辑对编写内容起决定作

用，直接影响网民获得信息的范围和质

量，因此，在编辑信息过程中必须尊重

新闻的客观性、真实性、时效性原则，不

能肆意捏造、歪曲报道。一要有一定的

文字处理能力，如起好标题、关键信息

的抓取、关联性信息的整合，都能让稿

件在同类信息中脱颖而出，但也要清楚

写文章文笔不一定重要，你的思想是最

重 要 的 ，要 在 文 章 中 有 自 己 的 观 点 呈

现，不能被新闻信息牵着鼻子走。二要

掌握相关技巧，学会使用如图片处理、

版面设计、横幅制作等网络工具，不仅

能够提高工作效率、促进团队协作，而

且能够保障文档的安全性。要熟悉用

户阅读习惯，如用户浏览页面习惯从左

上方开始看起，向右延伸，左下方版面

是易被忽略的部分，那么网络编辑在重

要信息版面设定时就要有所区分。三

要注重培养新闻敏感度，不仅是对时政

新闻的敏感度，对潜在的行业热点信息

同样需要编辑具备灵敏的嗅觉。网络

编辑不能光埋着头写文稿，还要注册相

关账号，学会使用软件、APP 的具体功

能，从一个用户角度访问网站，与网民

日常互动，一是可以寻找灵感，二是在

访问互动中查找不足、寻求进步。

最后，网络编辑要善于求新求变。

在信息过剩的时代，简单的复制粘贴造

成新闻的同质化现象日益严重，为避免

用户在海量信息中迷失，网络编辑的加

工和整合能力受到进一步关注。网络编

辑要多看、多想、多写，不应只停留在复

制粘贴环节，可结合实际逐步调整，通过

修改标题、导语、主要段落内容等方式，

锻炼文稿模式化修改能力和关键信息提

取能力，可参考日常发稿 631 原则，60%

稿件简单转发、30%稿件深度改写，10%

稿件完全原创。网络编辑需丰富知识储

备，各类知识都有所狩猎但不一定精，要

针对性加强业务内容的学习，在学习过

程中结合工作深入思考，才能言之有物、

言之有据。要培养发散性思维、互联网

思维，不局限于固有模式，在细节上寻求

创新，学会延伸用户需求，在向优秀行业

网站学习模仿的过程中结合自身特点不

断尝试、不断创新。门户网站普遍存在

新闻同质化倾向，要在内容细化、信息整

合、深度解析上下功夫，深入思考如何提

高用户黏度、阅读量，做到用户需求和平

台定位的趋同性。

（工作单位：自治区党委网信办）

论 网 络 编 辑 的 媒 体 素 养
谭露婷

绿 树 阴 浓 夏 日 长 ，正 是 出 游 好 时

光。暑期文旅消费市场“燃”了！

文化和旅游部数据显示，暑期各地

将 推 出 超 过 4000 项 约 3.7 万 场 次 文 旅

消 费 活 动 。 携 程 平 台 上 ，暑 期 国 内 酒

店 、机 票 搜 索 热 度 均 同 比 上 涨 20% 以

上，中国旅客在奥运期间赴巴黎的订单

同比增长 105%，入境游整体订单同比

增长 1 倍。据网络平台统计，截至 8 月

7 日，暑期档电影票房（含预售）突破 85

亿元。

不久前，国务院印发《关于促进服

务消费高质量发展的意见》，提出“着力

提升服务品质、丰富消费场景、优化消

费 环 境 ，以 创 新 激 发 服 务 消 费 内 生 动

能”。

奥运“撞”上暑期，学生暑假叠加成

人消夏，跨境旅游“热”起来、假日市场

“燃”起来、文旅消费“火”起来。

把握新趋势，文旅市场在“创新”。

当全国各地的游客正在北疆追寻

“我的阿勒泰”之时，首届中国新疆民间

艺术季将举行，吸引更多游客“打起手

鼓唱起歌”，“跟着节庆去旅游”；

第二十七届北京国际音乐节将以

“乐游中轴”为主题，推出快闪演出活

动 ，为 市 民 游 客 打 造 北 京 中 轴 线 音 乐

之旅；

江苏举办 2024“水韵江苏·璀璨夏

夜”主题活动，发力夜间旅游……

作为一年中时间跨度最长的旅游

旺季，这个暑期，各地各部门铆足劲、出

新招，文旅消费更“带感”。

需求为本，旅游更有“氛围感”——

乘奥运东风来贵州看一场活力四

射的“村超”，到敦煌鸣沙山下听星空

演 唱 会 ，追 着 影 视 作 品 打 卡 热 门 取 景

地……一批特色文旅产品频上热搜。

面对群众愈加个性化、多样化、品

质化的服务消费需求，“旅游+”正在生

发无限惊喜：旅游+红色文化，革命老区

风华正茂；旅游+演出演艺，粉丝经济异

军突起；旅游+避暑消夏，深山远海不再

冷清……

从滨海、森林，到音乐节、演唱会，

再到展览展会、户外运动、文体赛事，层

出不穷的文旅新场景，不仅满足中国游

客所需，也让外国游客高呼“好 City 的

中国！”

服务为先，消费更有“体验感”——

8 月 1 日晚，一年一度的国家自然博

物馆“博物馆之夜”活动开启。“博物馆

奇妙夜”吸引了更多观众。

暑期以来，为了满足群众旺盛的参

观需求，全国多地博物馆采取延长开放

时间、取消预约要求、取消“周一闭馆”

等措施，开启“不约而行”“超长待机”模

式。

何为宾至如归？是炎炎夏日里的

一瓶水、一个清凉油，也是排队时的一

把遮阳伞、骑单车时的一个清凉坐垫。

杭州依托“景区舒适度查询系统”对最

佳出行时间给出动态建议，南京优化各

景区预约程序和预约时段，哈尔滨将冰

雪季的“宠粉”措施延续……

用真心待远客，越来越多景区将优

质服务藏在细节里、留在人们心上。

惠民为要，游客更有“获得感”——

“抢到了真金白银的文旅消费券，

这趟旅行挺超值。”暑假到成都旅游的

大学生周广涛兴奋地说。

6 月以来，四川成都发放 3000 万元

“暑来成都 乐游天府”文旅消费券。各

地还纷纷推出票价优惠、消费满减、折

扣套餐等措施，针对学生推出景区免票

和优惠政策。

8 月 9 日举行的国新办发布会上，文

化和旅游部产业发展司负责人马力表

示，将推进文旅融合及与相关产业融合

发展，优化消费惠民活动举措，与促进

餐饮、住宿、体育、数字、绿色、健康消费

等一体推进，创新文旅消费场景，丰富

个性化、定制化产品供给，满足多样化

消费需求。

文旅消费与人民美好生活息息相

关。更好玩、更优质、更舒心……一个

活力四射的文旅市场近在眼前。

（新华社北京8月10日电）

暑期市场“燃”了！

文旅消费真“带感”
新华社记者 徐壮

8 月 10 日，在巴黎奥运会举重项目男子 102 公斤级比赛中，中国选手刘

焕华夺得冠军。图为冠军中国选手刘焕华在颁奖仪式上。

新华社记者 杨磊 摄

举重项目男子102公斤级：

刘焕华摘金

艺术体操项目集体全能

中国队获得冠军
图为游客在张家界国家森林公园天子山游览（无人机照片 7月14日摄）。

新华社发（吴勇兵 摄）

暑 假 期 间 ，山 东 省 潍 坊 市 坊 子 区

的 各 个 社 区 利 用 社 区 场 地 资 源 ，组 织

爱 心 志 愿 者 举 办 社 区 公 益 暑 托 班 ，帮

助居民解决暑假期间看护孩子难的问

题，让孩子们度过一个“安全、有益、快

乐”的假期。

8 月 9 日，在潍坊市坊子区西白羊

埠 社 区 ，参 加 社 区 公 益 暑 托 班 的 孩 子

在社区科普室内通过科普设施了解科

学知识。

新华社记者 徐速绘 摄

社区公益暑托班

托 起 缤 纷 假 期

8 月 10 日，在巴黎奥运会跳水项目男子 10 米跳台决赛中，中国选手曹

缘夺得冠军。图为曹缘在比赛中。 新华社记者 王鹏 摄

跳水项目男子10米跳台：

曹缘夺魁

8 月 10 日，在巴黎奥运会乒乓球女团金牌赛中，中国队战胜日本队，获

得冠军。图为中国组合陈梦（右）/王曼昱在比赛中。她们 3比 2战胜日本组

合早田希娜/张本美和。 新华社记者 王东震 摄

乒乓球女团：

中国队夺冠

8 月 10 日，在巴黎奥运会艺术体操项目集体全能决赛中，中国队获得冠

军。图为中国队在比赛中。 新华社记者 程敏 摄


