
新修订的商标法看点聚焦
新华社“新华视点”记者刘祯

十四届全国人大常委会第二十三次会议6月26日表决通过新修订的商标法，将于2027年1月1日起施行。
商标作为知识产权的重要组成部分，不仅是商誉的载体和诚信的象征，更是企业参与市场竞争的核心工具。新修订的商标

法如何破解困扰行业发展的新情况新问题，更好维护经营主体利益和消费者合法权益？记者采访了有关专家学者。

近年来，从标识“120W”实则并非相应功率的
充电器，到声称“手打”实际却是机器生产的挂面，

“心机商标”让不少消费者无端“踩坑”。数据显
示，2023年以来，国家知识产权局已驳回127.3万
件易误导消费者的“心机商标”申请。

“商标是用来识别商品和服务来源的，不能通
过故意拼凑或拆解，将其变相当作广告进行虚假
宣传。”中国社会科学院法学研究所研究员管育鹰
表示，此次修法突出问题导向，及时回应公众关

切，有利于进一步完善商标制度、打击滥用权利的
行为。

现行商标法明确规定，带有欺骗性，容易使公
众对商品的质量等特点或者产地产生误认的，不
得作为商标使用。但实践中，这类行为往往发生
在商标注册之后的使用环节，行政机关难以及时
发现线索，执法存在一定滞后性。

此次修法进一步强化了消费者保护导向。一
方面，加大对以误导公众的方式使用注册商标行

为的打击力度；另一方面，新增投诉举报机制，规
定对于以误导公众的方式使用注册商标的违法行
为，任何单位或者个人有权向负责商标管理工作、
商标执法的部门投诉、举报。

“新修订的商标法将社会监督与行政监督有
机结合，既有利于降低消费者维权成本，也有助于
从源头提升商标审查质量，防止不符合条件的商
标进入市场。”中国科学院大学知识产权学院院长
马一德说。

看点一：打击“心机商标”保护消费者权益

当前，我国已成为名副其实的商标大国。截
至2025年底，我国国内（不含港澳台）有效注册商
标量已达 4987.7 万件。与此同时，商标恶意注册
行为持续高位运行，2023 年上半年、2024 年上半
年全国打击商标恶意注册均超20万件。

中央财经大学法学院教授杜颖指出，近年来，
不少热点名称被恶意抢注，“囤积商标”“傍名牌”

“蹭热点”等行为扰乱市场秩序，对我国商标品牌
发展造成严重不利影响。

此次修法针对“重注册、轻使用”的突出问题
作出相关规定，明确将“不以使用为目的，且明显
超出正常生产经营需要申请商标注册的”纳入不
予注册的范围。同时规定了恶意申请商标注册的
具体情形，并明确其行为造成不良影响的，由负责
商标执法的部门给予警告，可以并处十万元以下
的罚款。

不少囤积注册的商标长期闲置，不仅浪费行
政资源，更成为恶意维权、扰乱市场秩序的工具。

新修订的商标法强化了商标退出机制，明确国务
院商标管理部门可以撤销成为通用名称或者没有
正当理由连续三年不使用的注册商标。

“商标不是‘藏品’而是‘用品’，其价值来源于
市场使用过程中积累的商誉，而不是注册证书本
身。”马一德说，未来应进一步强化“注册与使用相
结合”的制度导向，加强对实际使用情况的审查，
压缩单纯依靠囤积注册牟利的空间，让商标资源
更多服务于真实经营活动。

看点二：遏制恶意注册规范商标使用

看点三：严管代理乱象强化行业自律
近年来，商标代理市场竞争失序问题突出，商

标代理机构参与或协助恶意抢注、囤积倒卖商标
等违法行为频发，花样不断翻新，甚至形成灰色产
业链。

“商标代理市场的治理难点在于从业者素质
参差不齐、行业组织管理规范不够健全，如何采取
法律手段有效治理这一行业乱象也是此次修法令

人关注的议题。”管育鹰说。
对此，新修订的商标法不仅加强对商标代理

机构及其从业人员的备案管理，还增加了对商标
代理行业组织的定义和职能相关内容。

修改后的法律规定，商标代理行业组织是商
标代理行业的自律性组织，应当加强行业自律，制
定行业自律规范和惩戒规则，开展业务培训和职

业道德、执业纪律教育，组织引导会员依法依规从
事商标代理业务，不断提高行业服务水平，对违反
行业自律规范的会员实行惩戒。

“行业自律作为政府监管的有益补充，能够发
挥行业组织的专业优势和自我管理功能，形成政
府监管与行业自律相互配合、相互促进的良性互
动格局。”杜颖说。

看点四：加强驰名商标保护助力企业出海
瑞幸咖啡商标在泰国被抢注，“绍兴花雕酒”

“女儿红”商标在日本被抢注……伴随我国企业
“走出去”步伐加快，个别代理机构实施或协助境
外恶意抢注的行为，已对我国企业海外布局造成
冲击。

新修订的商标法规定，在境外商标注册审查
审理或者处理商标案件过程中，需要证明商标在
中国境内为相关公众所熟知的，应当事人请求，国
务院商标管理部门可以依照相关规定对商标驰名

情况作出确认。
“这在一定程度上会遏制中国老字号、有一定

知名度的商标在国外被抢注的现象，同时方便中
国企业的驰名商标在境外遭遇抢注和侵权时，获
得驰名商标保护，为中国企业出海提供制度支
持。”杜颖说。

此外，此次修法还进一步规范跨境商标代理
行为，对通过欺诈等不正当手段办理境外商标事
务的行为强化监管，防止恶意抢注、违规代理等问

题向境外延伸。
“商标制度保护的是基于真实经营形成的商

业信誉，而不是单纯的抢先注册行为。这有助于
保护企业长期积累的品牌价值，防止他人恶意搭
便车。”马一德说。

专家建议，企业出海过程中仍应坚持“商标先
行”策略，在进入海外市场之前尽早进行国际布局
和注册申请，通过法律手段与商业策略相结合的
方式，降低海外被抢注风险。
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