
孩子的求学问题是不少家长最操心
的事，爱子心切的出租车师傅陈某也不
例外，原本想花点钱为孩子找个好学校，
不想却落入骗子的圈套。近日，经贵州
省安顺市平坝区检察院提起公诉，法院
以诈骗罪判处李某有期徒刑三年六个
月，并处罚金4万元。

2024年6月，陈某接到一个大单，一
位姓李的乘客要搭乘出租车从安顺某医
院到贵阳某医院。想到跑这趟长途能赚
不少钱，陈师傅高兴不已。

途中，陈师傅和李某唠起家常，身着
警服的李某自称是某市刑侦大队二中队
中队长，此次出差是为了办案。一路上，
两人相聊甚欢，还互加了微信，后李某再
次乘坐陈师傅的车返回安顺，并支付480
元打车费。分别时，陈师傅表示希望李
某以后需要用车时多照顾自己生意。

此后的三个月里，李某经常搭乘陈
师傅的车到省内各大医院“办案”，但均
未支付费用。他告诉陈师傅，自己是外
出执行公务，费用需到单位报销后再支
付给陈师傅。李某共乘坐出租车27次，
拖欠车费47100元，出于对李某“警察”身
份的信任，陈师傅没有及时索要。

有一次，李某听说陈师傅为儿子上
学的事情发愁，表示自己和某学校领导

“交情不浅”，可以帮忙牵线搭桥，把孩子
送到好学校读书，但是疏通关系需要不
少费用。此后，李某多次向陈师傅索要

“打点费”共计 56399 元。直到 2024 年 8
月，多次询问入学情况无果后，陈师傅察
觉被骗，前往公安机关报案。

2024 年 9 月 9 日，李某被警方抓获，
交代了自己的犯罪事实。原来，李某
是一名无业人员，因感觉警服帅气且

“方便办事”，就虚构警察身份在网上
购买了一身假制服，频繁打车去各大
医院并不是办案，而是给自己看病，

“打点费”也都被其据为己有，并全部
用于偿还个人债务。

公安机关认为，李某为牟取非法
利益，冒充人民警察对陈某实施诈骗
的行为涉嫌招摇撞骗罪，于 2024 年 12
月 17 日将该案移送平坝区检察院审
查起诉。

检察官经审查认为，李某无实际还
款能力，编造谎言以实现非法占有他人
财物的目的，具有犯罪的直接故意，客
观上着警服伪造身份，使被害人产生错
误认识，骗取了达到数额巨大标准的钱
财，符合诈骗罪的构成要件。同时，李
某以冒充人民警察为手段，侵害的不仅
是公私财产权利，也侵害了国家机关的
威信及其正常活动，符合招摇撞骗罪的
构成要件。

检察官分析认为，根据相关司法解
释，冒充国家机关工作人员进行诈骗，
同时构成诈骗罪和招摇撞骗罪的，依
照处罚较重的规定定罪处罚。该案
中，李某诈骗金额 10 万余元，骗取财物
数额巨大，按照诈骗罪应在三年以上
十年以下有期徒刑幅度内量刑，并处
罚金；招摇撞骗罪只有情节严重的，才
能在三年以上十年以下有期徒刑幅度
内量刑，且没有罚金刑，该案没有情节
严重的情形。因此，李某的行为应以
诈骗罪追究刑事责任。

2025 年 1 月 20 日，平坝区检察院
以李某涉嫌诈骗罪向该区法院提起公
诉。鉴于李某到案后如实供述犯罪事
实、自愿认罪认罚，该院提出有期徒刑
三年六个月，并处罚金 4 万元的量刑
建议。

日前，平坝区法院经审理采纳了检
察机关提出的量刑建议，作出上述判决。

（来源：检察日报）
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盗播形式多样
“我们是多种面料进行混纺，所以衣服

的抗皱性、稳定性好。它的性价比高，各种
裤装裙装都可以搭配。”某平台一直播间，
主播从多个方面对所穿的衬衫进行讲解。
她举起右手指了指上方，提醒观众认准

“××定制”。依照主播的提示，可以看到
直播页面左上角的账号昵称正是她口中的
店铺名称。

没过一会，记者刷到了另外一家店铺
——相同的场景、相同的主播，用相同的声
线介绍同一件上衣。而直播间有些嘈杂，
有画外音卖力地喊着“欢迎××进入直播
间”。对比后发现，该直播间的商品链接和
前面的店铺不一致。

记者找到前面的店铺客服询问，对方
表示商家目前在平台只有一个账号、一
家店铺，记者后来看到的直播内容均属
于盗播。

记者注意到，一旦用户在售卖某件服
装的直播间中停留过，一些平台就会自动
推送更多销售相同服装的直播间。仅观
看两个小时直播，记者就刷到有着同一体
型和穿搭配饰、但主播被AI换脸的四个不
同的直播间，而且直播间售卖的同件短袖
均来自不同的店铺，并且价格不一。比如
原主播直播间售卖的 59.9 元一件短袖，到
了其他的直播间分别成了 39.9 元、49.9 元
和69.9元。

记者在其中一个涉嫌盗播的直播间留
言：“刚刚在其他直播间看到了一样的内
容，这位主播是AI换脸吗？”

随即，页面显示：“你已经被踢出直播
间，将无法再进入该主播直播间。”同时记
者该账号被拉黑。而记者通过另一个账号
在该直播间看到，商家强调：“我们是主播
在播哦。”

在某第三方消费者投诉平台，记者以
“盗播”为关键词进行检索，截至目前有超
过3000条相关投诉。调查中，也有不少消
费者向记者表示，自己看直播后买到了货
不对板的商品，才意识到该直播间可能盗
播了其他品牌直播的内容。

维权存在困难
去年12月，某电商运营团队在公示的

《“内容作弊：盗播”违规细则》中罗列了盗

播类型：或是直播间播放他人直播录像素
材的音/视频；或是直播中将他人直播录
像，作为主要直播画面/背景，小窗有人物
或者商品出镜的大小窗类；或是编辑他人
直播内容后使用的，如未经授权，截用他人
直播片段循环播放，盗用他人直播画面并
用AI替换人脸或者其他信息等，都属于平
台的违规行为。

尽管电商平台对盗播有着明确规定，
但被盗播者想要维权却并不容易。

一位业内人士透露，盗播的操作并不
复杂。运营人员在电脑端或者手机端使用
软件录制目标直播间的内容，然后用相关
剪辑软件对视频内容进行剪辑，接着通过
直播伴侣、OBS等软件搭建直播间，并将录
好的视频放在自己直播间开播，就能够通
过中控平台添加直播间商品、回复网友弹
幕信息。

“2024 年下半年开始，盗播开始频繁
上演。”在上海工作的某服装品牌负责人
刘先生告诉记者，盗播往往是跨平台操
作，被侵权方维权成本较高，“维权的时候
也要跨平台去举报，提供很多材料才能证
明我们是原创、是先进行直播的，有时候
还举报不成功”。

“然而盗播的成本却很低。”刘先生说，
“他们（盗播者）只需用录屏软件直接录我
们的直播，然后注册账号就可以了，有时候
同时有好几个账号在直播，就算被封了，换
个号就能卷土重来。”

在调查中，还有商家向记者反映，消
费者收到盗播直播间的劣质产品会先找
到自己，虽然自己耗费大量时间和精力在
向消费者解释和举报，但还是防止不了这
种现象。

“实际上，如何辨别是否为盗播，对消
费者来说并不困难，希望以后消费者遇到
盗播行为及时举报。”刘先生表示，是否为
盗播主要看主播会不会和用户互动，“像我
们卖服装的主播，会很关注弹幕和评论区，
让看一下后面就转身看一下后面，问尺码
等问题主播也会及时关注并回复”。

强化平台责任
京都律师事务所律师常莎认为，盗播

带货存在诸多法律问题。盗播带货行为本
身涉嫌侵犯相关主播的肖像权。未经著作
权人允许，盗录、盗播其直播视频，涉嫌侵

犯视频著作权人的著作权。盗播带货可能
使主播的流量由原直播间流向盗版直播
间，导致用户黏性降低、流量下降，严重影
响其商业价值，该行为构成不正当竞争。
如果盗播带货直播间所售产品为山寨货，
还涉嫌侵犯消费者的知情权和选择权，并
对消费者构成欺诈。

“盗播往往呈现‘A平台引流、B平台交
易、C 平台传播’的链条化特征，但各平台
用户行为数据互不共享，难以追踪完整的
侵权链条，导致盗播产业链打而不死。”常
莎说。

在受访专家看来，主播在镜头前使出
浑身解数辛苦带货，“李鬼”们不劳而获，将
他人带货的直播视频和图文资料直接搬
运，当成引流带货的幌子吸引消费者，不仅
破坏了市场诚信和法律底线，还破坏了健
康的直播行业生态。对盗播带货乱象亟须
依法整治。

中国人民大学法学院副教授黄尹旭
认为，目前直播带货还有漏洞需要填补，
如一些平台实名认证流于形式，未严格
执行实名认证制度，盗播者利用技术手
段如镜像翻转和画中画遮挡来规避 AI 识
别，使得侵权者可以通过购买手机号或
虚拟身份轻易注册账号。盗播行为极易
侵犯他人知识产权、肖像权、商业秘密等
合法权益，但被盗播者想要维权往往比
较困难，在诉讼等环节需要承担较重的
举证负担，花费较多时间和精力。对此
应当完善规则，为相关权利人主张权利
创造条件。

“要想解决盗播打而不死之态，亟须借
助科技手段完善平台监管，短期内可通过
高效率‘事前预防+事后追责’等方式专项
打击遏制势头，强化平台责任，以‘实名认
证+人脸识别’的方式促使主播关联信用体
系。”黄尹旭说，长期来看，可依赖技术迭代
完善平台监管，采用内容加密与追踪方式，
结合动态数字水印(如用户ID绑定）、区块
链存证技术，实现盗播内容溯源。

“有关平台和部门应进一步完善直播
带货规则，明确盗播带货行为的法律责任，
监管部门也应加强查处盗播带货行为，及
时处理被盗播者和消费者的投诉举报。对
于盗播带货行为，被盗播者同样要积极拿
起法律武器维权，及时向相关部门和平台
提供线索。”常莎说。 （来源：法治日报）

盗用他人直播内容
销售劣质商品屡禁不止
专家：以技术迭代完善平台监管实现盗播内容溯源

近日，有消费者发帖称，在上海某茉莉
奶白门店购买的奶茶中发现完整透明塑料
袋。23日晚，茉莉奶白官方微博发布致歉
声明，表示此次问题源于门店在操作流程
中的疏忽，导致异物未能被及时发现。目
前，涉事门店已闭店整改。该网友也在其
评论区回应，收到1000元赔偿。事件折射
出部分茶饮企业在快速扩张过程中对品控
管理的失守，值得全行业警醒。

从消费者发布的视频可见，奶茶杯内的
塑料袋体积约占饮品容量五分之二，表面清
晰印有品牌产品标签。这一明显异物竟能
通过备料、制作、封装等多道工序进入销售
环节，暴露出涉事门店操作规范形同虚设。

尤其值得追问的是，如此大体积异物，

究竟如何在生产流程中“隐身”的？品牌方
将问题归结于“门店在操作流程中的疏
忽”，未说明具体环节漏洞，这般模糊的交
代，难以平息公众疑虑。网友提出的“是否
存在个别店员恶意投放”等虽无实证，但反
映出消费者对品牌内部管理的信任危机。

根据官网显示，茉莉奶白的产品定位
为东方追香新茶饮连锁品牌。2021年，其
首家门店落地，创立至今，全国门店已超
900家，可见茉莉奶白的扩张速度之快。其
官网标榜“为顾客提供原料有保障的茶饮”

“茶底上新最快”，恰恰与此次食品安全事
故形成刺眼对比。

新茶饮行业使用大量预包装原料、半
成品，本就存在异物混入风险，更需建立高

于行业标准的管控体系。建议监管部门对
高频投诉品牌开展检查，督促企业将“明厨
亮灶”“阳光厨房”等制度落到实处。对于
企业而言，与其在声明中堆砌“高度重视”

“深刻反省”等套话，不如将生产流程监控
视频、员工培训记录等关键信息透明化，同
时做好员工的食品安全教育与监管工作，
用实际行动重建消费者信心。

企业的快速扩张，离不开消费者对品
牌的认可与信任，但不能一味追求快，而只
把食品安全挂于嘴上。企业应该明白，守
牢食品安全是餐饮企业的立身之本，想要
跑得快，先要跑得稳。杯中的惊喜应该是
令人安心的饮品口味，而不是令人作呕的
塑料袋。 （来源：浙江法治报）

赵丽 张雅婷

直播间内，一名女主播拎着衣架，向观众细致地介绍2025年春季的新款长袖T恤。她在直播间侧身或背身而立，展示不同
角度的着装效果，同时不停走动展示T恤的细节。

而在同一时间段，该平台还有许多“孪生”直播间——相同的主播、同样的发型和首饰，直播间背景布置的也一模一样。但
仔细看可以发现，主播面容模糊，神情呆板，讲解声音也对不上嘴型。

上述第一家直播间商家告诉《法治日报》记者，所谓的“孪生”直播间其实是盗播了其店铺的直播内容，并用AI换了主播的脸。
近日，记者观看多场直播发现，短视频平台和社交平台上存在大量盗播现象，不少直播间被盗播后售卖山寨货，消费者买

到问题商品后往往会找被盗播商家维权。“这种情况不仅发现难且维权成本高，跨平台举报要提供很多材料才能证明对方是盗
播，有时候举报还不成功。”被盗播的商家对此苦不堪言。

受访专家表示，盗播和以此售卖山寨货的现象屡禁不止，暴露出相关平台存在诸多漏洞。而治理需要监管部门、行业协
会、平台明确各方主体责任，形成合力。

奶茶中喝出塑料袋 食品安全不应止于致歉
胡宗昊


