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近日，河南南阳一家长称就读

初三的孩子成绩不好，“学校给孩

子发来自愿放弃中考的申请”。3

月 27 日，河南南召县教体局回应

称，网络反映情况基本属实，该局

已督促学校积极与学生家长沟通，

并将追究相关人员责任。

众所周知，学校向学生发放的

任何通知、倡导，都具有强烈的引

导力。学校发给学生放弃中考的

申请，即使声称“自愿”，在接收这

一信息的家长、学生眼中，也多多

少少带有“要求”的意味。尤其是

这份放弃申请面向成绩不佳的学

生发放，更容易让人理解为这是学

校为了升学率而“踢掉差生”。

不管学生有没有实力考上普

通高中，参加中考都是他们应有的

权利。只要符合当地中考报名条

件，就应当允许学生报考。更何

况，一些中职学校也会把中考成绩

作为判定考生学习能力的指标之

一，进而决定是否录取。涉事学校

试图阻止学生参加中考，已然涉嫌

侵犯他们的受教育权。

早在 2010年 6月，教育部就发

文强调，任何学校和个人不得以任

何理由劝说学生放弃中考和中途

退学，或要求学生转校，或强迫学

生报考某类学校。近年来，多地下

发通知，严禁以任何形式阻碍学生

参加中高考报名。目前，我国教育

制度以考试为升学选拔的主要方

式，坚持考试的开放性，才能最大

程度地实现升学公平。可以说，没

有开放的报名，就没有公平的考

试，就没有公平的升学机会。

但是，类似“劝学生放弃中考”

的现象，并非只在一地发生。据媒

体报道，2019年 4月，山东菏泽一所

中学有初三学生因为成绩差被禁

止参加中考，当地教育局称系“班

主任误读政策”；2023年 6月，江西

某中学一学生因成绩较差，接到班

主任弃考的暗示，没能参加中考。

三令五申之下，这些学校为何频频

逾越公平教育底线？

试图阻止差生参加升学考试，

暴露出学校扭曲的教育观、功利的

办学理念。早在先秦时期，孔子就

提出了“有教无类”的教育思想。

只有做到了“有教无类”，才有可能

“因材施教”。如果连最基本的考

试权利都要剥夺，就好像“放弃”了

这些学生，涉事学校能否有针对性

地实施教学恐怕也要打上一个大

大的问号。

此事也暴露出部分地方、部分

学校仍然存在着“唯升学率”的观

念。对于初中学校来说，升学率主

要指入读普通高中、重点普通高中

的比率。受这种“唯升学率”指挥

棒影响，教育的目标变得狭隘，学

生的天性也无法充分发挥。受这

样的观念主导，“差生”可以被放弃

和牺牲，而“好生”也难以自由施展

自己的潜力和才华。

当前，推动职普协调发展，实

现职业教育与普通教育相互融通，

已 成 为 我 国 教 育 改 革 的 重 要 方

向。职高生也可以参加高考，取得

高等职业本科学位，一些地方也在

探索研究生层次的职业教育。随

着职业教育地位的不断提升，过去

那种“只有考得差才上职校”的观

念已经过时了。而升学率这一概

念本身，就隐含着对不同类型教育

的歧视。

对此，教育部门和学校也要及

时调整考核标准与方式，不再以

“普高率”“重点率”作为评价学校

和教师的唯一标准。在扭转错误

教育观念、平等对待每一个学生的

基础上，要继续探索“普职融通”之

路，打破普通高中教育和中等职业

教育的割裂状态，从而推动教育公

平，帮助更多学生实现全面发展。

（来源：光明网）

■王钟的

学校劝学生放弃中考，为何？！

近期，有自媒体挑起外卖食品

安全的话题，炒作“外卖黑勺是最

脏的”“一年点外卖近 300次，小伙

被查出胃癌”“外卖中的微塑料两

小时就可进入大脑”等似是而非的

内容，个别话题甚至冲上热搜榜

单。这些话题打着“健康科普”的

旗号，有的还附上所谓“权威实验”

“检测研究”做背书，实际上多为故

意夸大或恶意提炼，目的在于通过

制造“食品安全焦虑”获取流量，应

当引起高度警惕。

外卖食品到底安不安全？这

是一个典型的伪命题。每当这个

话题被翻炒一次，食品学、营养学

权威专家的意见就要被拿出来科

普一次：外卖食品与餐厅堂食具有

同等水平的安全保障，外卖食品虽

然增加了送餐环节，但并不会减损

安全性；同时，消费者只要进行科

学的选择（如多选水焯、炖、蒸、轻

煎、烤、拌等方式烹调的食品，少选

油炸、烧烤食品），点外卖同样可以

保证营养和健康。

至于外卖中“微塑料两小时进入

大脑”，有关研究也早已辟谣：微塑料

在生活中几乎无处不在，关于微塑料

对生物、人体的危害目前缺乏定论，

人体摄入微塑料进入消化系统后很

快排出体外，尚无科学证据表明微塑

料会对人体健康产生直接危害。生

态环境部、工信部、市场监管总局等6

部门发布的《重点管控新污染物清单

（2023年版）》中，没有直接与微塑料

相关的物品纳入管控。

近年来，类似这种以“健康科

普”为名博流量牟不当利益的操作

时有所见，且受害者不止外卖行

业。今年全国两会上，依法打击

“科普类谣言”成为代表委员关注

的重点话题之一。全国政协委员、

中国工程院院士、中国食品科学技

术学会理事长、北京市科协副主席

孙宝国提交《关于强化食品安全谣

言整治力度，塑造风清气正舆论环

境的提案》，建议加大对食品领域

不实信息、顽固谣言的科普宣传力

度和清理整治力度，进而探索建立

多部门协同的谣言治理体系。

孙宝国委员强调，近年来有关食

品安全的谣言屡禁不止，造谣者利用

群众对食品安全缺乏了解和焦虑心

理，恶意造谣谋取个人利益，动摇公

众对食品安全的信心，造成十分恶劣

的影响。这类谣言虽然多次被辟谣，

并且相关科学解释已成权威定论，但

仍被反复提起蓄意炒作，成为“顽固

谣言”。对此类谣言，需要快速、反复

地破解，要自信、有技巧地讲好食品

与科学、食品与文化的故事，传播健

康科普正能量，为食品产业发展营造

风清气正的舆论环境。

遏制打击健康科普类谣言，亟

须 专 业 力 量 和 法 治 手 段 双 拳 齐

下。一方面，权威专家、科普工作

者和专业机构、新闻媒体应积极履

行健康科普职责，充分发挥权威

性、公信力、影响力、传播力方面的

优势，针对形形色色的健康科普类

谣言特别是“顽固谣言”，旗帜鲜明

地予以揭露批驳，力争使“辟谣跑

过谣言”，让谣言失去市场。网络

平台要不断提高技术创新和内部

治理水平，建立健全对不实信息的

干预清理机制，加大对网络谣言的

整治惩处力度，让谣言无处藏身。

另一方面，有关职能部门、监

管部门、司法机关应积极主动履行

职能，对恶意编造、传播科普类谣

言造成严重影响的须依法追责，直

至对造成特别严重影响的追究刑

责。据最高人民检察院有关负责

人介绍，针对人民群众反映强烈的

网络暴力、网络谣言、网络不良信

息以及其他网络黑灰产治理难题，

检察机关正在积极探索公益诉讼

解决方案。将公益诉讼手段引入

网络谣言综合治理体系，体现了以

法律重拳惩治网络谣言的新思路，

为以网络善治促进社会善治提供

了有益的启示。

（来源：北京青年报）

■赵姜

遏制科普类谣言亟须
专业和法治双拳齐下

清明节临近，公安部分析

研判清明节假期交通安全形

势，发出交通安全提示，预警

交通风险。

新华社发 王琪 作

道路交通

安全提示

（上接第一版）
“填不满的陷阱”——

“老师，你们这钱交得越来越多，是怎么
回事？我转了 3 万元都还没提现出来。”越到
最后，每一单任务投入的资金越大，感到被
骗的尼女士顿然醒悟，随即拨打电话报警。

在措美县公安局刑侦大队分析研判、循
线追踪下，行程 10000 余公里侦查取证，成
功抓获犯罪嫌疑人王某某、王某、孙某某、李
某某 4 人。

目前，案件正在进一步侦办中。

大浪淘沙始见金。据《半月谈》报道，自

2018年被业内称为“国潮元年”起，数年繁华

过后，电商平台贴满标签的各类国潮产品虽

令人眼花缭乱，销量却再也无法重现巅峰时

期的一鸣惊人。一部分曾经火爆的国潮品

牌销量开始走下坡路。

什么是国潮？这个概念并没有统一的

标准答案。提到国潮，可能人们下意识想到

的是穿着汉服拍照，是马面裙的流行，是古

风图案的包装，是传统的中式糕点，是有着

历史文化符号的文创商品。也有人试图进

一步为国潮的概念作总结，认为仅仅把国潮

定义为有中国文化元素的商品，或是仅仅将

之视为一种“流行趋势”，都未免狭窄。国潮

应该是以民族品牌为载体，融合中国传统文

化与现代设计，并形成属于自己的消费新势

力。

既然是“潮”，自然有“潮起”和“潮落”。

市场的流行就如同春天的花园，一定会引来

无数蜂蝶。当一众大大小小的企业涌入这

个市场，势必带来市场的饱和与竞争的同质

化。比如，当市场出现了“国潮风纸巾”后，

就会有无数纸巾厂家更改包装，以便抢占市

场红利；当一个景区出现了汉服妆造摄影

时，更多景区就会跟风将之作为卖点；当一

家雪糕品牌与博物馆联名，推出某个文物造

型时，同类雪糕就会很快挤满冰柜。

同质化有两种原因，一是原创设计能力

不足。一些品牌理解的“中国风”，就是中国

传统文化符号的堆砌，你用了“龙凤呈祥”，

我就来个“花开富贵”。当国风设计失去了

对传统文化意蕴的理解，而变成对文化元素

的简单复刻与重复拼贴，这样的设计一定是

生硬的、呆板的、没有灵魂的。这就不要怪

消费者在新鲜感消失之后会很快“移情别

恋”，品牌没有识别度，又怎么能要求消费者

有忠诚度？

同质化的另一个原因是知识产权保护

不足，抄袭仿冒盛行。有些企业会把“抄袭

仿冒”美其名曰“借鉴学习”，有意识淡化品

牌差异，故意混淆消费者认知。而国潮市场

的知识产权保护意识还比较弱，有业内人士

就表示，国潮 IP的授权在加剧无序竞争，文

创版权存在时效性强而导致界定困难，部分

文化工作者和消费者的版权意识淡薄，盗版

侵权易，原创维权难。如此一来，市场的同

质化现象就更严重了。

同质化的背后，恐怕还是急于把“流行”

变“流量”，再迅速让“流量变现”的快钱思维

在作祟。利益至上，会导致目光短视。有些

企业赶上了国潮的风口，通过包装与广告，

制造了短时间的热销局面。但是，如果研发

投入少，而营销投入多，短期内似乎“赚足了

吆喝”，但品牌影响力终究要靠提升品质来

积累，否则经不起时间的考验。

如果把 2018 年看成是“国潮元年”，那

么，几年过去了，市场也渐趋成熟，是时候思

考什么是真正的国潮了。真正有生命力的

国潮，是能够根植于传统文化基因、融合现

代时尚设计、保证产品品质、讲好文化故事，

能够建立情感连接，并持续创新的一场市场

革新。国潮品牌的竞争并不止于国内市场，

而是要面向国际，与成熟的国际化品牌一较

高下。对企业来说，这是更广阔的天地，也

是更重要的挑战。从这个角度去观察，国潮

是一时繁华吗？显然不是。准确地说，是泡

沫中的“伪国潮”渐渐现了原形。“当潮水退

去，才知道谁在裸泳”，经过市场沉淀，才能

让那些真正有创造力和持久力的品牌挺立

在国潮潮头。

（来源：中国青年报）

■马青

少些“伪国潮”

多些用心创作


